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RÜCKBLICK GIACOMO GARAVENTA  

Giacomo Garaventa  
Verwaltungsratspräsident

Kurt Betschart
Geschäftsführer ab 2022

Ernst Weiss
Vize-Verwaltungsratspräsident

Sehr geehrte Damen und Herren
Sehr geschätzte Aktionärinnen und Aktionäre
Geschätzte Ankeraktionäre Gemeinde Schwyz und Ingenbohl
Liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

2021 war geprägt durch die pandemische Lage. Masken, 
Beschränkungen, ständig neue Ausgangslagen. Diese Rah-
menbedingungen waren für uns alle gleich herausfordernd. 
Des Weiteren hatten wir bei der Erlebnisregion Mythen fol-
gende zentrale Fragestellungen: 

«Erstens, die Ansage, dass das Swiss Knife Valley VISITOR 
CENTER per Ende Jahr geschlossen wird. Zweitens, daraus  

resultierte für uns eine Finanzierungslücke vom Tagesgeschäft 
für 2022. Drittens hat Stefan Ryser, Geschäftsführer auf Ende 
Jahr gekündigt und somit waren wir auch auf der personellen 
Ebene gefordert. Zeitgleich gab es noch einen Wechsel im Ver-
waltungsrat». 

Damit solche Herausforderungen gelöst werden können, 
braucht es Kommunikation unter allen Involvierten und die 
Bereitschaft aufeinander zuzugehen. 

Im Namen des Verwaltungsrates und aller Mitarbeitenden 
möchten wir uns bedanken für die offenen Türen, ob bei den 
beiden Ankeraktionären Gemeinde Schwyz und Gemeinde 

Ingenbohl, allen anderen Aktionären, Partnern, Schwyz  
Tourismus und dem Kanton Schwyz.

In Zeiten, wo sich alles ändert, wo eine Pandemie einem das 
Gesicht nimmt, da ist es grossartig, wenn man gemeinsam 
miteinander Lösungen findet und das in einer offenen, fairen 
und konstruktiven Diskussion.

Am Schluss waren all diese Anstrengungen zielführend und 
unsere Gäste konnten auf unsere Dienstleistungen zählen. Die 
Zahlen der Belegungen waren erfreulich.

In der Zukunft fokussieren wir uns auf die regionale Wertschöp-
fung und auf die Zufriedenheit der Bevölkerung und versuchen 
Qualität vor Quantität zu setzen. Die Erlebnisregion Mythen 
möchte als Netzwerker der Region Brücken bauen und für 
unsere Partner als verbindendes Element wirken können. Wir 
zählen auf ein starkes und innovatives Team, mit welchem wir 
gemeinsam die Entwicklung der Region mitgestalten können. 
In diesem Sinne werden wir uns in der Zukunft messen lassen. 

Wir alle sind Gäste in dieser wunderbaren Region, schauen wir 
gemeinsam zu diesem Juwel. DANKE!
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TOURISTISCHES KOMPETENZZENTRUM  

Bei all unseren Handlungen steht der Gast immer im Vorder-
grund, mit dem Ziel, ihr/ihm ein unvergessliches Erlebnis 
zu bieten. Wir informieren über die vielseitigen Ausflugs-
möglichkeiten in der Erlebnisregion Mythen, organisieren 
Gruppenaktivitäten oder geben Unterkunftsempfehlungen 
ab. 

SWISS KNIFE VALLEY VISITOR CENTER 

Das beliebte Swiss Knife Valley VISITOR CENTER mit Victo-
rinox Brand Store & Museum ist seit der Eröffnung im Mai 
2011 nach wie vor das Besuchermagnet für Gäste aus Nah 
und Fern. Denn auf 365 Quadratmetern finden die Besuche-
rinnen und Besucher jede Menge Highlights. Sie erfahren viel 
Wissenswertes über die Entwicklung des Messers von 2‘000 
Jahre vor Christus bis ins 18. Jahrhundert sowie über die Fir-
mengeschichte der weltbekannten Messerfabrik Victorinox. 
Zudem haben sie im Museum die Möglichkeit ihr persönliches 
Taschenmesser selbst zu montieren. Gleichzeitig lernen die 
Besucherinnen und Besucher in der Info Lounge auch unsere 
schönsten Ausflugsziele und bedeutendsten Wirtschaftsunter-
nehmungen sowie Tourismusanbieter der Region kennen. Da 
sich im Jahr 2021 auch die pandemische Lage verbessert hat, 
durften wir im Besucherzentrum 17% mehr Besucher als im 
Vorjahr empfangen und 39% mehr Führungen organisieren.

In unserem Regio-Shop können verschiedene regionale Köst-
lichkeiten wie Schokolade, Käse, Edelbrände und vieles mehr 
gekauft werden. Erstmalig war das Swiss Knife Valley VISITOR 
CENTER als Verkaufsstelle der Grand Tour Box gelistet. Somit 
durften wir die beliebten Boxen mit regionalen Spezialitäten 
anbieten. Wir waren über die grosse Nachfrage sehr erfreut  
und konnten insgesamt 60 Boxen und 98 Füllungen verkaufen.

Ende 2021 wurde das beliebte Swiss Knife Valley VISITOR 
CENTER geschlossen. Die vorhandenen Räumlichkeiten im 
Besucherzentrum sind, für die stetig wachsende Besucher-
zahlen, zu klein und entsprechen nicht mehr den heutigen 
Ansprüchen. Der Entscheid ist in enger Abstimmung mit 
dem Hauptpartner, der Victorinox AG, und nach reiflicher 
Prüfung aller Parametern gefallen. Hiermit möchten wir 
uns bei all den Partnern für die langjährige und sehr gute  
Zusammenarbeit bedanken. Wir freuen uns, mit einigen auch 
in Zukunft weitere Projekte verwirklichen zu dürfen.

2017 2018 2019 2020 2021*
Veränd.
Vorjahr

Besucher Total (individual und Gruppen) 82’088 76’998 76’998 37’410 45’263 17%

Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine etc.) 575 627 627 238 506 53%

Anzahl Führungen 787 798 798 195 319 39%

Anzahl Teilnehmer an Führungen 11’700 11’65 11’265 2’191 3’808 42%

Anzahl Gruppen-Apéros 56 50 43 12 6 -100%

2018 2019 2020 2021*
Veränd.  
Vorjahr

Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine, etc.) 147 133 50 98 49%

Anzahl Führungen 135 134 48 82 41%

Anzahl Teilnehmer an Führungen 3’003 2’610 561 1’496 63%

Anzahl Rahmenprogramm (vermittelt) 67 101 14 2 -500%

2019 2020 2021*
Veränd.
Vorjahr

Anzahl Gästekontakte 5’888 3’543 3’646 3%

Anzahl Telefonkontakte 3’410 1’954 1’659 -18%

Anzahl GA Verkäufe 1’396 615 660 7%

Anzahl SGV Verkäufe 903 843 766 -10%

2019 2020 2021*
Veränd.
Vorjahr

Anzahl Gästekontakte 1’341 1’217 1’183 -3%

BESUCHERSTATISTIK VISITOR CENTER

STATISTIK FÜHRUNGEN ERLEBNISREGION MYTHEN

STATISTIK TOURIST INFO BRUNNEN

* COVID-19 Pandemie

* COVID-19 Pandemie

* Infolge der COVID-19 Pandemie fanden zwischen dem 1. Januar und 30. April 2021 keine Führungen statt. 

FÜHRUNGEN 

Die Gäste der Erlebnisregion Mythen können ihren Aufent-
halt mit einer unseren vielen Führungen zu einem besonderen 
Erlebnis machen und die Region von einer anderen Seite ken-
nenlernen. Ob bei einer Führung auf dem Rütli, in Brunnen oder 
im historischen Schwyz, unsere kompetenten Guides nehmen 
unsere Gäste auf eine spannende, geschichtliche Reise und 
vermitteln viel Wissenswertes über die Erlebnisregion Mythen. 
So dass unsere Besucher die Region in bester Erinnerung 
haben und gerne an ihr Erlebnis zurückdenken.

TOURIST INFO BRUNNEN

In unserem Tourist Info Brunnen empfangen unsere kompe-
tenten und freundlichen Mitarbeiterinnen an der Front die 
Gäste der Erlebnisregion Mythen. Sie informieren und be-
raten sie gerne über die vielseitigen Ausflugsmöglichkeiten, 
aktuellen Veranstaltungen sowie abwechslungsreichen Grup-
penangebote. Zudem zeigen sie den Gästen, wo sich die 
schönsten Plätze und Sehenswürdigkeiten der Erlebnisregion 
Mythen befinden. Somit findet unser Front Team für jeden Gast 
das richtige Erlebnis. Zudem erhalten die Gäste bei uns gleich-
zeitig das dazugehörende Ticket für ihren Ausflug. So können 
Tickets für die Schifffahrtgesellschaft Vierwaldstättersee, 
Bustickets der AAGS, Tell-Pass oder die beliebten GA-Tages-
karten der Gemeinde Ingenbohl gekauft werden.

TOURIST INFO SCHWYZ

Dank der guten Zusammenarbeit mit dem Reise- und Informa-
tionszentrum der Auto AG Schwyz werden unsere Gäste auch 
in Schwyz direkt vor Ort kompetent beraten. Durch die orts-
kundigen und freundlichen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter 
wird unsere Region perfekt vertreten. Gleichzeitig können auch 
Bus-, Bahn- und Schiffsticket gekauft werden.

STATISTIK TOURIST INFO SCHWYZ 

* COVID-19 Pandemie
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In Zusammenarbeit mit den Partnern konnten wir auch in 
diesem Jahr die Angebote wieder auf unserer Webseite und 
im Webshop vermarkten und verkaufen. Auf den Winter hin 
haben wir gemeinsam mit den Partnern zwei neue Ange-
bote entwickelt, welche einen Mehrwert für den Gast sowie 
für die Wertschöpfung in der Region bieten.

GÄSTEPORTAL - ONLINESHOP

Während der Corona-Pandemie ist eine eigene Webseite und 
Webshop umso wichtiger geworden. Denn die Gäste suchen 
immer mehr online nach Dienstleistungen, Angeboten, Erleb-
nissen und Inspirationen für Ausflüge. Darum freut es uns, 
dass wir auch in diesem Jahr fast zwanzig buchbare Angebote 
auf unserer Webseite und Webshop aufschalten konnten.

VERMARKTUNG & PRODUCT MANAGEMENT

Die Top 10 aufgerufenen Seiten auf der Webseite
•	 Adventskalender
•	 Weg der Schweiz
•	 Startseite der Erlebnisregion Mythen
•	 Weg der Schweiz – die verschiedenen Teilstrecken
•	 1. Augustfeier in Brunnen
•	 Rothenthurm Tourismus
•	 Waldstätterweg
•	 Webcams
•	 Weg der Schweiz – Etappe Seelisberg-Rütli-Bauen
•	 Weihnachtsmarkt am See

GÄSTE-NEWSLETTER

Unsere Gäste können unseren Newsletter einfach abonnieren 
und bleiben über Neuigkeiten, aktuelle Angebote, Veranstal-
tungen, Geschichten und Erlebnistipps aus der Erlebnisregion 
Mythen informiert. So haben unsere Gäste im Jahr 2021 sieben 
Gästenewsletter erhalten, in denen auch unsere Partner die 
Möglichkeit hatten, ihre News distribuieren zu lassen.

PARTNER-NEWSLETTER

Mit unserem Partner-Newsletter erhalten unsere Partner wich-
tige Informationen, Trends aus der Branche sowie unsere 
Aktivitäten aus erster Hand und bleiben laufend informiert. So 
konnten wir im Jahr 2021 insgesamt zehn Partner-Newsletter 
versenden.

SOCIAL MEDIA PERFORMANCE

Auch auf unseren Social Media Kanälen haben wir im Jahr 
2021 gespürt, dass viele Schweizerinnen und Schweizer in der 
Schweiz nach Inspirationen für Ausflüge, Erlebnisse und Ferien 
suchten. So waren viele Gäste in der Erlebnisregion Mythen 
unterwegs, was sich positiv auf unsere Abonnentenanzahl 
auswirkte. Auf Facebook war die Zunahme der Abonnenten 
etwas geringer, da auch in diesem Jahr nur wenige Veranstal-
tungen beworben werden konnten.

VERHALTENSANALYSE 2018* 2019 2020** 2021 Veränderung Vorjahr

Total Seitenaufrufe 61’003 446’657 345’391 442’701 22%

Anzahl Seitenaufrufe Einstieg deutsch 8’093 38’203 25’828 23’705 -9%

Anzahl Seitenaufrufe Englisch - 2’222 3’963 3’686 -8%

Anzahl Nutzer 20’652 140’495 138’800 167’684 17%

Anzahl neue Nutzer 20’557 139’111 131’292 159’013 17%

Anzahl Sitzungen 25’930 191’477 174’244 254’745 32%

Anzahl der Sitzungen pro Nutzer 1.26 1.36 1.25 1.39 10%

Anzahl Seitenaufrufe pro Sitzung 2.35 2.33 1.98 1.90 -4%

Durchschnittliche Sitzungsdauer 00:01:26 00:01:42 00:01:26 00:01:21 -20%

Durchschnittliche Absprungsrate 56% 59% 73% 69% 4%

AKQUISITATIONSANALYSE 2018* 2019 2020** 2021 Veränderung Vorjahr

Organic Search 15’070 93’354 95’683 114’150 16%

Direct 4’511 36’551 32’733 30’102 -9%

Referral - Verweisung 1’649 11’918 11’454 11’087 -3%

Social 117 1’067 977 1’338 27%

Other 0 3’144 973 14’049 93%

WEB-ANALYTICS ERLEBNISREGION-MYTHEN.CH

* Going-Live 22.10.2018 / ** COVID-19 Pandemie

Abonnementsanalyse 2020 2021*
Veränd.
Vorjahr

Instagram 1’900 2’222 16%

Facebook 2’327 2’339 0.5%

ONLINE-ADVENTSKALENDER

Pünktlich zum 1. Advent konnte auch in diesem Jahr wieder 
das kantonale Projekt «ächt SCHWYZ-Online-Adventska-
lender» lanciert werden. Die 24 glücklichen Gewinner durften 
einen ächt SCHWYZ-Preis in den Bereichen Freizeit, Ausflug 
oder Genuss in Empfang nehmen. Die Regionen erhielten dank 
fleissiger Teilnahme 1‘580 neue E-Mail-Adressen.

KINDERREGION

Schwyz Tourismus ging eine Kooperation mit der neuen Platt-
form Kinderregion, welche speziell auf die Bedürfnisse von 
Familien mit kleineren und grösseren Kindern zugeschnitten 
ist, ein. Somit konnten wir all unsere familiengerechten Ver-
anstaltungen, In- und Outdoor-Aktivitäten, Übernachtungen 
und Gastrobetriebe auf dieser Plattform erfassen und so einer 
breiten v.a. auch städtischen Zielgruppe präsentieren.

GRAND TOUR SNACK-BOX

Im Jahr 2021 konnten motorisierte Traveller auf der Grand Tour 
of Switzerland auch im Swiss Knife Valley VISITOR CENTER 
in Brunnen die kultige knallrote Snack-Box mit regionalen 
Leckereien und Spezialitäten auffüllen oder eine solche als 
Mitbringsel erwerben. Die Snack-Box war von Anfang an, ein 
Renner. Dies macht einmal mehr deutlich, dass Angebote, 
welche ein Grundbedürfnis des Menschen beinhalten, viel 
leichter zu vermarkten sind.

MEDIA CLIPPING

Das Medien-Jahr 2021 war von Verabschiedungen und Neuan-
tritten in der Erlebnisregion Mythen geprägt. Die Schliessung 
des VISITOR CENTER war ein grosses Thema und sorgte für viel 
Aufmerksamkeit. Es durften aber auch neue Chancen wie das 
Etappenziel der Tour de Suisse in Brunnen und die Rückkehr 
zur Normalität im Tourismus kommuniziert werden.

WINTER-MARKETINGMANDAT MYTHEN-
REGION

Die Vereinbarung zwischen Mythenregion und Erlebnisregion 
Mythen für das Mandat Wintermarketing Mythenregion konnte 
im Sommer 2021 erneuert und auf unbefristete Zeit abge-
schlossen werden. Somit haben wir für die Mythenregion die 
Werbemassnahmen für die Wintersaison 2021/2022 wieder 
geplant und ausgeführt. Dies beinhaltet die Bewirtschaftung 
sämtlicher Online-Informationen wie Webseite, Wintersportbe-
richte, Erstellung und Versenden des Newsletters, Gestaltung 
und Streuung der Werbematerialen und vieles mehr. Zudem 
konnte in diesem Jahr die Wintersaison ohne grosse Ein-
schränkungen gestartet werden.
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Bekanntlich hiess es auch im Jahr 2021 wieder abwarten, 
hoffen und bangen. Leider wurde auch dieses Jahr aus den 
grossen Events wiederum nichts. Viele OKs waren aber trotz 
der Erschwernisse gewillt, dem treuen Publikum etwas zu 
bieten und so sah das zurückliegende Jahr nicht ganz so 
trostlos aus. 

SLOWUP YOURSELF

Der slowUp musste auch im Jahr 2021 aufgrund der Corona-
Pandemie abgesagt werden. Dank dem alternativen Angebot 
«slowUp yourself!» konnte der slowUp Schwyz-Swiss Knife 
Valley für einmal individuell und in entspannter Atmosphäre 
entdeckt werden. Die slowUp yourself Strecke konnte ab Mitte 
Juli bis Ende Oktober abgefahren und dabei tolle Preise ge-
wonnen werden.

DORF FYRABIG SCHWYZ UND BRUNNEN

Die im Jahr 2020 erfolgreich in Brunnen lancierte Konzertreihe 
konnte erfreulicherweise in Schwyz auf dem Hauptplatz er-
weitert werden und fand von Anfang an sehr guten Zuspruch. 
Es waren total 21 Konzerte über die Sommermonate geplant, 
wenige mussten wegen Schlechtwetter bzw. Hochwasser ab-
gesagt werden.

GÄSTEPROGRAMM

Dank der finanziellen Unterstützung des Casinos Pfäffikon 
konnte den zahlreichen - vorwiegend Schweizer - Gästen ein 
reichhaltiges und abwechslungsreiches Sommerprogramm mit 
Folklore & Alphorn, Dorfführungen, Stand-up-Paddle Schnup-
perkursen und Seepromenadenkonzerten geboten werden.

1. AUGUST ILLUMINATION & ALPHORN-
KLÄNGE

Auf ein traditionelles und lebhaftes 2-tägiges Dorffest musste 
auch im Jahr 2021 wieder verzichtet werden. Stattdessen 
wurde die Bundesfeier-Ansprache mit Festrednerin Ariane 
Rustichelli und Umrahmung durch die Brauchtumsgruppe 
auf dem Auslandschweizerplatz als Livestream übertragen. 
Abends wurden die Fassaden im Schiltä-Nüni und an der See-
promenade festlich beleuchtet und auch für eine kulinarische 
Vielfalt wurde gesorgt.

EVENTS

DER HERBST

Die letzten zwei Jahre waren für Kulturveranstalter, Künstler 
und Publikum nicht einfach. Trotzdem galt es weiterzumachen. 
So fand im November 2021 «Der Herbst», das Innerschweizer 
Kulturfestival in Brunnen, Schwyz und Gersau statt. Zehn 
unterschiedliche und hochkarätige Musikabende waren ga-
rantiert.

WEIHNACHTSMARKT AM SEE

Am 1. Adventswochenende konnte nach der letztjährigen 
Zwangspause der 2. Weihnachtsmarkt entlang der Seeprome-
nade und im Dorfzentrum von Brunnen stattfinden. Neu öffnete 
der Weihnachtsmarkt bereits am Freitagabend und überzeugte 
mit einmaligen sowie vorwiegend handgemachten Produkten, 
welche von 55 Marktfahrern präsentiert wurden. Der Markt 
wurde von rund 8‘000 Personen besucht.

WINTERZAUBER MYTHEN

Unter dem Label «Winterzauber Mythen» fasste die Erlebnis- 
region Mythen auch im Jahr 2021 viele besinnliche Winterevents 
zusammen, so dass unseren Gästen und der einheimischen 
Bevölkerung auch in der kalten Jahreszeit eine Vielfalt an Erleb-
nissen präsentiert werden konnte. Darunter durften wir Events 
wie den Weihnachtsmarkt am See, Steiner Weihnachtsmarkt, 
Ägeri on ICE oder ein Weihnachtsmärchen als Theaterauf- 
führung sowie viele Samichlausbesuche durchführen.

TOURISTISCHE PROJEKTE SUPPORTED 
BY CASINO PFÄFFIKON

Die langjährige Kooperation mit dem Casino Pfäffikon ist uns 
sehr wichtig. Mit ihrer Unterstützung ist es möglich, unseren 
Gästen wie auch der einheimischen Bevölkerung einen bunten 
Blumenstrauss an Veranstaltungen bieten zu können.
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Als regionale Marketingorganisation übernimmt die Erleb-
nisregion Mythen verschiedenste Koordinationsaufgaben. 
Dies mit dem Ziel die Standort- und Wirtschaftsentwick-
lung zu begünstigen sowie einen Beitrag zu einer hohen 
Lebensqualität in einer einzigartigen Landschaft, mit einer 
geschichtsträchtigen Vergangenheit zu leisten.

TARIFVERBUND SWISS KNIFE VALLEY

Der Tarifverbund Swiss Knife Valley bezweckt die Zusammen-
arbeit unter den Partnern in der Förderung und Unterstützung 
des Winter- und Sommertourismus. Auch im Jahr 2021 be-
treute die Erlebnisregion Mythen unter anderem die Führung 
des Sekretariats für den Tarifverbund Swiss Knife Valley, die 
Führung der Buchhaltung sowie die Werbung für die Saison-
karte Swiss Knife Valley. Mit dem vorgesehenen Werbebudget 
konnten wieder alle Werbemassnahmen erfolgreich umgesetzt 
werden.

Während der Wintersaison 2021/2022 wurden 724 Sai-
sonkarten Swiss Knife Valley verkauft und ein Umsatz von  
CHF 376’043.- erzielt. Dies entspricht 17 Prozent mehr Saison-
karten-Verkäufe sowie 18 Prozent mehr Umsatz zum Vorjahr.

VEREIN WEG DER SCHWEIZ & WALD-
STÄTTERWEG

Die Erlebnisregion Mythen leitet die Geschäftsstelle für den 
Verein Weg der Schweiz und Waldstätterweg. Der neue Falt-
prospekt «Wiege der Schweiz», welcher 2021 pünktlich zum 
30-Jahr-Jubiläum vom Weg der Schweiz erschien, integriert 
nicht nur den Weg der Schweiz, sondern auch den Wald-
stätterweg sowie die geschichtlichen Highlights aus den 
Gründungsjahren der Schweiz.

Verzeichnete  
Kontakte 2018 2019 2020* 2021*

Veränd.
Vorjahr

Weg der Schweiz & 
Waldstätterweg 565 678 232 725 68%

* COVID-19 Pandemie

Eurotrek bot weiterhin die beiden buchbaren Mehrtageswan-
derungen auf dem Waldstätterweg und dem Weg der Schweiz 
mit Unterkunft und Gepäck-Transport an. Die Erlebnis- 
region Mythen bedankt sich beim Verein Weg der Schweiz und 
Waldstätterweg für die erfreuliche Zusammenarbeit und das 
Vertrauen.

AUSLANDSCHWEIZERPLATZ

Die Erlebnisregion Mythen ist seit 2017 verantwortlich für die 
Vermietung und Vermarktung des Auslandschweizerplatzes. 
Die Lage der Halbinsel mit einzigartiger Kulisse zieht sowohl 
Veranstalter von Grossevents wie auch kleineren Festen an. 
Die Nachfrage von Mietinteressenten steigt erfreulicherweise 
jährlich. Trotz Corona konnte der Platz der Auslandschweizer 
und Auslandschweizerinnen, welcher 2021 sein 30-jähriges 
Jubiläum feierte, für zehn Anlässe vermietet werden.

Die Erlebnisregion Mythen bedankt sich bei der Stiftung Aus-
landschweizerplatz für die erfreuliche Zusammenarbeit und 
das Vertrauen.

ERLEBNISGUTSCHEINE

Gutscheine sind eine beliebte Geschenkidee. Mit den Erlebnis-
gutscheinen Swiss Knife Valley kann Inspiration, Abenteuer, 
Genuss und Entspannung verschenkt werden, denn diese 
können bei über 430 verschiedenen Unternehmen in der Er-
lebnisregion Mythen eingelöst werden. Im Jahr 2021 wurden 
insgesamt 1‘455 Gutscheine à CHF 20.- und 1‘374 Gutscheine 
à CHF 50.- verkauft. Im VISITOR CENTER, in der Tourist Info 
Brunnen, bei der Sparkasse Schwyz sowie online auf der Web-
seite können die Erlebnisgutscheine bezogen werden.

Jahr
Verkaufte 

Gutscheine
Umsatz 
in CHF 

2021 2’829 97'800.-

2020 3’090 100'200.-

2019 1’780 52'580.-

2018 1’393 41'600.-

2017 1’213 39'230.-

2016 1’029 28'350.-

2015 1’534 37'880.-

2014 977 23'770.-

2013 672 13'440.-

2012 889 17'780.-

2011 579 11'580.-

2010 659 13'180.-

SERVICES
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INNOVATIONEN  & PROJEKTE

Im Jahr 2021 wurden in Zusammenarbeit mit Schwyz Tou-
rismus und den touristischen Regionen im Kanton Schwyz 
wieder verschiedene Projekte lanciert, welche teilweise 
durch die NRP (Neue Regionalpolitik) mit Geldern von 
Kanton und Bund unterstützt wurden. 

ERLEBNISREGION MYTHEN SOMMER-
IMAGEFILM

Dank dem Amt für Wirtschaft hatten wir die Möglichkeit einen 
Sommer-Imagefilm der Erlebnisregion Mythen zu realisieren. 
Dieser wurde in Zusammenarbeit mit dem Content Creator und 

Filmproduzent Dario Schuler aus Morschach umgesetzt. Wir 
haben uns gefreut, dass wir die Arbeit lokal vergeben konnten. 
Unsere Region erstreckt sich vom Vierwaldstättersee bis zum 
Hochmoor Rothenthurm. Im Imagefilm wird die Vielfalt unserer 
einzigartigen Region gut aufgezeigt.

WIEGE DER SCHWEIZ

Die Tourismusorganisationen Uri Tourismus, Schwyz Tourismus 
und Erlebnisregion Mythen haben sich 2019 zur Interessen-
gemeinschaft (IG) Wiege der Schweiz zusammengeschlossen. 
Sie arbeiten mit touristischen Leistungsträgern, Wirt-

schaftspartnern sowie den Volkswirtschaftsdirektionen der 
Standortkantone Uri und Schwyz zusammen. Vision der IG ist 
es, den Besucherinnen und Besuchern einen Raum zu bieten, 
in dem sie sich aktiv mit der Identität sowie den gesellschaft-
lichen und kulturellen Werten der Schweiz auseinandersetzen 
können. Im Jahr 2021 hat die Erlebnisregion «Wiege der 
Schweiz» an verschiedenen Teilprojekten wie Eingangsportale, 
FotoSpots, Instandstellung Weg der Schweiz usw. gearbeitet 
sowie folgende Produkte lanciert:
•	 Museumspass «Wiege der Schweiz»
•	 Gruppenangebot «Zu Schiff auf Tells Spuren»
•	 Informationstafeln entlang des Wegs der Schweiz

ÄCHT SCHWYZ-PASS

Durch das kantonale Impulsprogramm werden nachhaltige 
Projekte wie beispielsweise der ächt Schwyz Pass gefördert. 
Vorläufer des ächt Schwyz Pass war der Frühling hoch 3 Pass, 
welcher die Erlebnisregion Mythen in Zusammenarbeit mit den 
Innerschwyzer Bergbahnen entwickelt hatte. Aufgrund der an-
dauernden Corona-Situation wurde das Impulsprogramm bis 
Frühling 2021 verlängert, so dass auch ein ächt Schwyz Früh-
lings- & Herbst-Pass lanciert werden konnte. Da die Nachfrage 
leider gering war, wurde dieser auf den Winter 2021/2022 ein-
gestellt.

https://www.youtube.com/watch?v=3FUpdYGTtPI
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PARTNER 

Die Vereinbarungen mit unseren Partnern unterstützen 
unsere Bestrebungen, den Wirtschafts-, Kultur- und Lebens-
raum Innerschwyz nachhaltig zu fördern sowie das Ziel, 
Synergien zwischen Tourismus und Wirtschaft zu nutzen und 
für beide Seiten gewinnbringend zu gestalten.

GÖNNER 

Folgende Unternehmen unterstützen die Bestrebungen der  
Erlebnisregion Mythen mit einem Gönnerbeitrag:

Kategorie Gold	
Bote der Urschweiz, Schwyz

Kategorie Silber	
Annen + Schibig AG, Ibach 
Kreativschreinerei Wagner, Brunnen

Kategorie Bronze	
ARDE, Brunnen
DC Design + Consulting SA; Brunnen
Druckerei Triner AG, Schwyz
Föhn Platten AG, Brunnen
Inderbitzin + Kälin AG, Ibach
Jodlerklub Alpenklänge Brunnen, Schwyz
Leo Marty AG, Steinen
Möbel Riesen, Brunnen
Raiffeisenbank Rigi, Schwyz
Reichlin & Suter, Schwyz
rilex ag - ferien leben, Brunnen
Schreinerei Stössel & Co AG, Brunnen
Schuler Modul AG, Schwyz
Schwyzer Kantonalbank, Brunnen
Stefan Schnüriger Elektroanlagen GmbH, Sattel
Theresianum Ingenbohl, Brunnen
Wiget Getränke GmbH, Brunnen

TOURIST PARTNER

PREMIUM PARTNER

STRATEGISCHE PARTNER

REGIONEN PARTNER

OFFIZIELLE PARTNER

wir liefern Genuss...

kuettel-getraenke.ch

Ein Klinikum der AMEOS Gruppe

PARTNER

GEMEINDE PARTNER

G E M E I N D E

s c h w y z
www.gemeindeschwyz.ch
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FINANZEN

BILANZ ERFOLGSRECHNUNG

AKTIVEN
31.12.2021 

CHF %
31.12.2020 

CHF %

Kasse 4’113.40 3’348.95
Post 40’829.95 31’214.64
Banken 541’987.09 570’332.41
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen Dritte 137’912.10 11’748.65
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 102’937.45 36’619.70
Delkredere -24’084.96 -4’836.84
Vorräte 1.00 3’362.96
Aktive Rechnungsabgrenzungen 13’618.54 34’335.49
Umlaufsvermögen 817’314.57 58.7 686’125.96 53.2

Beteiligungen 20’000.00 20’000.00
Mobile Sachanlagen 1’789.00 6’288.00
Immobile Sachanlagen 553’350.00 576’450.00
Betriebliches Anlagevermögen 575’139.00 41.3 602’738.00 46.8

TOTAL AKTIVEN 1’392’453.57 100.0 1’288’863.96 100.0

2021 
CHF %

2020 
CHF %

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 1’188’323.24 1’028’200.22
Übriger Betriebsertrag 101’460.95 28’715.05
Erlösminderungen -19’560.27 4’959.16
Nettoumsatz 1’270’223.92 100.0 1’061’874.43 100.0

Aufwand für Waren, Material und Dienstleistungen -541’928.10 -42.7 -371’461.57 -35.0
Bruttogewinn 1 728’295.82 57.3 690’412.86 65.0

Personalaufwand -526’177.55 -41.4 -473’627.90 -44.6
Bruttogewinn 2 202’118.27 15.9 216’784.96 20.4

Raumaufwand -62’083.17 -4.9 -62’691.40 -5.9
Unterhalt und Reparaturen -31’863.78 -2.5 -72’760.38 -6.9
Fahrzeugaufwand -2’444.25 -0.2 -2’432.12 -0.2
Sachversicherungen -3’736.85 -0.3 -4’193.95 -0.4
Verwaltungsaufwand -39’871.23 -3.1 -40’593.99 -3.8
Übriger Betriebsaufwand -1’256.00 -0.1 -1’884.20 -0.2

(-141’255.28) (-11.1) (-184’556.04) (-17.4)
Betriebsergebnis vor Abschluss / Zinsen / Steuern (EBITDA) 60’862.99 4.8 32’228.92 3.0

Betriebliche Abschreibungen -27’599.00 -2.2 -28’899.00 -2.7
Betriebsergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 33’263.99 2.6 3’329.92 0.3

Finanzaufwand -11’218.68 -0.9 -10’184.15 -1.0
Jahresergebnis vor Steuern (EBT) 22’045.31 1.7 -6’854.23 -0.6

Steuern -8’071.45 -0.6 4’778.25 0.4
Jahresergebnis 13’973.86 1.1 -2’075.98 -0.2

PASSIVEN
31.12.2021 

CHF %
31.12.2020 

CHF %

Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen Dritte 23’812.83 4’217.90
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 2’966.00 61’026.20
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkte/indirekte Beteiligungen 0.00 2’079.90
Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 12’000.00 12’000.00
Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 327’956.99 327’505.69
Schuld MWST 20’240.90 10’591.40
Passive Rechnungsabgrenzungen 395’764.38 269’204.26
Kurzfristige Rückstellungen 90’000.00 90’000.00
Kurzfristiges Fremdkapital 872’741.10 62.7 776’625.35 60.3

Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 329’000.00 341’000.00
Rückstellungen für Grossreparaturen 15’500.00 10’000.00
Langfristiges Fremdkapital 344’500.00 24.7 351’000.00 27.2
Fremdkapital 1’217’241.10 87.4 1’127’625.35 87.5

Aktienkapital 150’000.00 150’000.00
Gesetzliche Gewinnreserve 4’700.00 4’700.00
Bilanzgewinn / -verlust 20’512.47 6’538.61
Eigenkapital 175’212.47 12.6 161’238.61 12.5

TOTAL PASSIVEN 1’392’453.57 100.0 1’288’863.96 100.0
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ANHANG ZUR JAHRESRECHNUNG 2021

FINANZEN

31.12.2021 
CHF

31.12.2020 
CHF

Banken 
Sparkasse SKS 16 0.702.519.10 414’842.41 420’959.13
Sparkasse Stockgeld 2’335.70 3’577.00
Kantonalbank SKB 84256-1069 124’808.98 145’796.28
Total Banken 541’987.09 570’332.41

Vorräte
Vorräte 1.00 5’043.91
WB Vorräte 0.00 -1’680.95
Total Vorräte 1.00 3’362.96

Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende
Darlehen gegenüber Brunnen Tourismus 327’956.99 327’505.69
Total Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 327’956.99 327’505.69

Passive Rechnungsabgrenzungen
Abgrenzungen für Gutscheine 214’420.00 173’000.00
Abgrenzungen für slowUp 15’000.00 15’000.00
Personalabgrenzungen 33’877.75 19’757.10
Erhaltene Zahlungen für Tour de Suisse 2022 61’425.25 0.00
Vereinnahmte Kurtaxen 2021 an Gemeinde Schwyz 33’794.00 0.00
Vereinnahmte Beiträge Online-Plattform für weitere Dienstleister 10’250.70 0.00
Abgrenzungen für Unterhalt & Reparaturen 0.00 40’974.00
Diverse Abgrenzungen 26’996.68 20’473.16
Total Passive Rechnungsabgrenzungen 395’764.38 269’204.26

31.12.2021 
CHF

31.12.2020 
CHF

Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten
Hypothek 341’000.00 353’000.00
- Amortisationsteil Hypothek -12’000.00 -12’000.00
Total Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten 329’000.00 341’000.00

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 
Bruttoerlöse Partnerschaftsvereinbarungen / Sponsoring / Gönnerbeiträge 117’609.35 124’201.95
Bruttoerlöse Visitor Center 99’000.00 100’500.00
Bruttoerlöse Marketing / Marktbearbeitung 339’820.05 314’383.51
Bruttoerlöse Produkte / Handelswaren 16’483.89 8’802.94
Bruttoerlöse Tickets / Pauschalen 254’839.10 179’702.08
Bruttoerlöse Veranstaltungen / Events 146’888.90 113’797.79
Bruttoerlöse Kurtaxen 213’681.95 186’811.95
Total Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 1’188’323.24 1’028’200.22

Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen
Aufwand Visitor Center -4’768.52 -3’749.70
Aufwand Marketing / Marktbearbeitung -182’607.73 -163’616.22
Aufwand Produkte / Handelswaren -9’349.56 -5’279.64
Aufwand Tickets / Pauschalen -164’395.96 -100’086.12
Aufwand Dienstleistungen/Projektarbeit -622.15 -154.50
Aufwand Gruppengeschäft / Vermittlung -28’824.95 -4’044.60
Aufwand Veranstaltungen / Events -151’359.23 -94’521.94
Aufwandsminderungen 0.00 -8.85
Total Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen -541’928.10 -371’461.57

Personalaufwand
Lohnaufwand -463’227.70 -444’682.20
Kurzarbeitsentschädigung 36’648.65 54’809.53
Temporärarbeiter -35’575.00 -22’812.50
Sozialversicherungsaufwand -52’815.10 -49’662.53
Übriger Personalaufwand -11’208.40 -11’280.20
Total Personalaufwand -526’177.55 -473’627.90

Anzahl Vollzeitstellen im Jahresdurchschnitt < 10 < 10

Direkte bzw. wesentliche indirekte Beteiligungen der Brunnen Schwyz Marketing AG
Schwyz Tourismus AG, Schwyz 20'000.00 20'000.00
Beteiligungsquote 20.00% 20.00%
Stimmanteil 20.00% 20.00%

Belastung von Aktiven zur Sicherung eigener Verpflichtungen sowie Aktiven 
unter Eigentumsvorbehalt
Liegenschaften (Grundpfand) 553’350.00 576’450.00
 
Es liegen keine weiteren ausweispflichtigen Tatbestände vor.

Angabe über die in der Jahresrechnung angewandten Grund-
sätze, soweit diese nicht vom Gesetz vorgeschrieben sind.

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemäss den Vor-
schriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel 
über die kaufmännische Buchführung und Rechnungslegung 
des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt. 

Die Rechnungslegung erfordert vom Verwaltungsrat Schätz- 
ungen und Beurteilungen, welche die Höhe der ausgewiesenen 

Vermögenswerte und Verbindlichkeiten sowie Eventualver-
bindlichkeiten im Zeitpunkt der Bilanzierung, aber auch 
Aufwendungen und Erträge der Berichtsperiode beeinflussen 
könnten. Der Verwaltungsrat entscheidet dabei jeweils im 
eigenen Ermessen über die Ausnutzung der bestehenden ge-
setzlichen Bewertungs- und Bilanzierungsspielräume. Zum 
Wohle der Gesellschaft können dabei im Rahmen des Vor-
sichtsprinzips Abschreibungen, Wertberichtigungen und 
Rückstellungen über das betriebswirtschaftlich benötigte 
Ausmass hinaus gebildet werden. 

Angaben, Aufschlüsselung und Erläuterungen zu den 
Positionen in der Bilanz und Erfolgsrechnung:
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REVISIONSBERICHTZUSAMMENSETZUNG UND ENTWICKLUNG DES ANLAGEVERMÖGENS 2021

ANTRAG ÜBER DIE VERWENDUNG DES BILANZGEWINNS PER 31. DEZEMBER 2021

FINANZEN

. 

Saldo 
01.01.2021 

CHF

Zugänge (+) 
Abgänge (-) 

CHF

Saldo vor 
Abschreibung 

CHF

Abschreibungen 2021 
 

CHF        %

Saldo 
31.12.2021 

CHF

Beteiligung Schwyz Tourismus AG 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00 0 20'000.00
Beteiligungen 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00  20'000.00
 
Mobiliar 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Büromaschinen 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Büro-Einrichtung BF 15 576.00 0.00 576.00 -192.00 33 384.00
EDV-Anlage 875.00 0.00 875.00 -875.00 100 0.00
Fahrzeuge 4’834.00 0.00 4’834.00 -3’432.00 71 1’402.00
Ausstellungs- und Werbematerial 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Mobile Sachanlagen 6’288.00 0.00 6’288.00 -4’499.00  1’789.00

Bahnhofstrasse 15 576’450.00 0.00 576’450.00 -23’100.00 4.0 553’350.00
Immobile Sachanlagen 576’450.00 0.00 576’450.00 -23’100.00  553’350.00

Total betriebliches Anlagevermögen 602’738.00 0.00 602’738.00 -27’599.00  575’139.00

Anlagevermögen 602’738.00 0.00 602’738.00 -27’599.00   575’139.00

31.12.2021 
CHF

31.12.2020 
CHF

Gewinn-/Verlustvortrag 6’538.61 8’614.59
Jahresergebnis 13’973.86 -2’075.98
Bilanzgewinn/-verlust 20’512.47 6’538.61

Zuweisung an die gesetzliche Gewinnreserve 700.00 0.00
Vortrag auf neue Rechnung 19’812.47 6’538.61
Bilanzgewinn/-verlust 20’512.47 6’538.61

CONVISA Revisions AG   |  Wirtschaftsprüfung
Herrengasse 14  |  6430 Schwyz  |  +41 41 810 48 60  |  info@convisa.ch  |  convisa.ch

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision
an die Generalversammlung der

Brunnen Schwyz Marketing AG, Brunnen

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang) der Brunnen
Schwyz Marketing AG für das am 31.12.2021 abgeschlossene Geschäftsjahr geprüft.

Für die Jahresrechnung ist der Verwaltungsrat verantwortlich, während unsere Aufgabe darin besteht, die
Jahresrechnung zu prüfen. Wir bestätigen, dass wir die gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich
Zulassung und Unabhängigkeit erfüllen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschränkten Revision. Danach ist diese
Revision so zu planen und durchzuführen, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrechnung erkannt
werden. Eine eingeschränkte Revision umfasst hauptsächlich Befragungen und analytische
Prüfungshandlungen sowie den Umständen angemessene Detailprüfungen der beim geprüften
Unternehmen vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind Prüfungen der betrieblichen Abläufe und des
internen Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Prüfungshandlungen zur Aufdeckung
deliktischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstösse nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen müssten, dass
die Jahresrechnung sowie der Antrag über die Verwendung des Bilanzgewinns nicht Gesetz und Statuten
entsprechen.

Schwyz, 17. März 2022

CONVISA Revisions AG

Thomas Herrmann Ralph Gwerder

Zugelassener Revisor Zugelassener Revisionsexperte
Leitender Revisor

Beilage:
– Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang)
– Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagevermögens
– Antrag über die Verwendung des Bilanzgewinns



DAS TEAM DER ERLEBNISREGION MYTHEN 

SCHAFFT MEHRWERT

Erika Camenzind

Janine Allemann

Sonja Senn
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Natalie Buck Eliane ArpagausSabine Allemann
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