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GRUEZI IN DER ERLEBNISREGION MYTHEN

HIGHLIGHTS IM 2019

Januar Victorinox Mitarbeiteranlass im Brand Store &
VISITOR CENTER
13. Januar
1. BSM Networking Anlass
23. Januar
Februar Schmudo
28. Februar
Marz Touristische Werbetafeln mit «Swiss Poster
Award» ausgezeichnet
7. Mérz
GV Weg der Schweiz / Waldstatterweg
21. Marz
April Einfiihrung Digitale Gastekarte Schwyz
1. April
Yoga Festival Schwyz
6.- 7. April
Brunnen Tourismus wird aufgeldst
11. April
Mai Internationale Lancierung des Films
Mythen Mensch
9. Mai
Moorlandschaft Ibergeregg als Landschaft des
Jahres 2019 ausgezeichnet
25. Mai
Juni GV Brunnen Schwyz Marketing AG
19. Juni
Juli Dorffest Brunnen
31. Juli
August 1. August
1. August
Brunnen kocht
17. August
Windweek
16. - 18. August
Gmeindsfascht Schwyz
30. August - 1. September
Oktober Switzerland Travel Mart in Luzern
20. - 23. Oktober
November  Schwyzer Tourismustag
5. November
1. Weihnachtsmarkt am See
30. November - 1. Dezember
Dezember  Silvesterfeuerwerk neu mit Ciipli-Bar
31. Dezember
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Digitalisierung, Strukturbereinigung, Eventmanagement
waren nur einige Schlagwdrter, welche die Brunnen Schwyz
Marketing AG im Jahr 2019 beschéaftigt haben. Annemarie
Langenegger, Verwaltungsratsprasidentin, und Stefan Ryser,
Geschaftsfiihrer, blicken auf das vergangene Jahr zuriick.

DIGITALE GASTEKARTE

Annemarie Langenegger

Der VR hatte schon langer den Wunsch, eine digitale Gaste-
karte flaichendeckend iiber den ganzen Kanton anzubieten.
Dank grossen Anstrengungen durch Stefan Ryser und seinem
Team konnte die Géastekarte im Jahr 2019 eingefiihrt werden.
Leider konnte die Finanzierung «Gastekarte inkl. OV» noch
nicht gesichert werden. Sie erfolgt (iber eine Kurtaxenerhd-
hung, hierfir muss der richtige Zeitpunkt abgewartet werden.

Stefan Ryser

Am 1. April konnte die digitale Gastekarte Schwyz erfolgreich
lanciert werden. Die Karte bietet Ubernachtungsgasten attrak-
tive Mehrwerte wie 50 Prozent auf ausgewahlte Berghahnen,
Fiihrungen oder Museumseintritte. Die neue digitale Version
konnen die Ubernachtungsanbieter ihren Gasten bereits im Vor-
aus zustellen, verbunden mit Tipps, welche Perlen sie unbedingt
entdecken sollen. Nach dem neuen Gésteportal, welches Mitte
Oktober 2018 live geschaltet wurde, und dem Schwyzer Online-
Adventskalender ist die digitale Gastekarte ein weiterer Schritt
im Digitalisierungsprozess der Schwyzer Tourismusbranche.

EVENTS

Annemarie Langenegger

Ein sehr wichtiger Teil unserer Arbeit ist die Organisation und
Durchfiihrung von Events. Ich bin Giberzeugt, dass die einhei-
mische Bevdlkerung die BSM AG gerade an solchen Anldssen
sehr positiv wahrgenommen hat. Dank der guten Zusammen-
arbeit mit den Gemeinden Ingenbohl und Schwyz kénnen wir
unseren Auftrag erfiillen.

Stefan Ryser

Unzéhlige Events fanden durchs Jahr in unserer Region statt.
Bei einigen waren wir direkt in die Umsetzung involviert, an-
dere konnten wir mit Unterstiitzung des Swiss Casino Pfaffikon
ermoglichen. Die Gemeinde Ingenbohl hat uns beauftragt,
die Organisation des Dorffestes und die 1. August Feierlich-
keiten in Brunnen zu Gibernehmen. Mit vollem Elan sind wir
diese Aufgabe angegangen und konnten bereits im ersten

RUCKBLICK ANNEMARIE LANGENEGGER & STEFAN RYSER

Jahr ein Mehrwegbechersystem einfiihren. Dank der Sponso-
renakquisition ist es uns gelungen, namhafte Kiinstler nach
Brunnen zu holen. Ein weiteres Highlight war die Lancierung
des Weihnachtsmarkts am See, welcher vom 30. November bis
1. Dezember im Dorfzentrum von Brunnen und am Wald-
statterquai stattfand.

LOGIERNACHTEENTWICKLUNG

Annemarie Langenegger

Die professionelle Vermarktung unserer Region ist mitunter
ein Grund fir die Steigerung der Ubernachtungszahlen. Wir
pflegen einen engen Kontakt mit den Hoteliers und kénnen so
individuelle und kundenfreundliche Angebote schaffen. Die
Vertretung des Hoteliers Bruno Fanchini im VR ist mir ausser-
ordentlich wichtig, generieren doch die Hotels durch ihre Arbeit
einen grossen Teil unserer finanziellen Mittel.

Stefan Ryser

Mit 6.3% wuchsen die Hotellogierndchte in der Erlebnisre-
gion Mythen {iberproportional. Der Kanton Schwyz konnte 0.4%
zulegen, die gesamte Schweiz um 1.9%. Da keine neuen Hotel-
angebote hinzukamen, konnten die zusatzlichen Logierndchte die
Auslastung in den bestehenden Betrieben erhéhen. Diese positive
Entwicklung zeigt auf, dass unsere Hotels gut im Markt positio-
niert sind. Neben den Schweizern sind es vor allem die Deutschen,
welche den Kanton Schwyz besuchen, gefolgt von Chinesen.

SWISS KNIFE VALLEY VISITOR CENTER

Annemarie Langenegger

Ein sehr wichtiges Standbein ist nach wie vor das VISITOR
CENTER. Dank der Firma Victorinox und deren Bekanntheits-
grad bekommen wir sehr viele Anfragen. Um die Attraktivitt
des VISITOR CENTERS zu erhalten, planen wir zusammen mit
der Firma Victorinox eine Erneuerung des Besucherzentrums.

Geschaftsbericht 2019

Stefan Ryser

Der Ausbau der Gruppenabteilung wurde im Jahr 2019
weiter forciert. Ausgangspunkt der meisten Gruppenrahmen-
programme ist das Swiss Knife Valley VISITOR CENTER.
Diesen Leuchtturm nutzen wir, um unseren Kunden aus (ber
50 Gruppenaktivitaten ein Rahmenprogramm zusammenzu-
stellen. In der neuen Gruppenbroschiire findet man alles fiir
den nachsten Geschaftsausflug oder Vereinsreise.

PARTNER

Annemarie Langenegger

Die Partnerschaften sind ein wichtiger Teil unserer Gesell-
schaft. Gerne geben wir ihnen auch etwas zuriick. Durch
spezielle, exklusive und einmalige Anldsse ermdglichen wir un-
seren Partnern sich zu vernetzen und mehr von uns zu erfahren.

Stefan Ryser

Unsere Partner sind das Riickgrat unserer Arbeit. Um die Vernet-
zung von unseren Wirtschafts- und Tourismuspartnern weiter
zu verstéarken, haben wir den 1. Networking Anlass lanciert.
Mit dem Partner-Newsletter informieren wir iiber unsere Arbeit
und haben den Bereich «Partner fiir Partner» etabliert, welcher
Mehrwerte fiir unsere Partner von unseren Partnern erméglicht.
Mit den Bote Publi-Reportagen informieren wir nicht nur die
Bewohner des Talkessels Schwyz {iber unsere Arbeit, sondern
es ist auch immer ein Prasentationsfenster fiir unsere Partner.

HIGHLIGHT

Annemarie Langenegger

Ich kann mich nicht auf ein Highlight festlegen. Die Arbeit mit
einem VR der sich voll und ganz fiir die BSM AG einsetzt, der
am gleichen Strick zieht und einen offenen und kollegialen
Umgang pflegt, ist grossartig. So auch die Zusammenarbeit
mit Stefan Ryser. Er ist pflichtbewusst, innovativ und ziel-
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strebig. Mit einer hohen Fach- und Sozialkompetenz fiihrt er
die Geschéfte und das Personal. Anspruchsvolle Herausforde-
rungen meistert er gekonnt.

Stefan Ryser

Eines meiner persénlichen Highlights, neben den erfolgreich
durchgefiihrten Events, war die Mitgliederversammlung von
Brunnen Tourismus am 11. April 2019. An diesem Tag haben
uns die Mitglieder von Brunnen Tourismus das Vertrauen aus-
gesprochen und ihren Verein zu Gunsten der BSM AG aufgeldst.
Dieses Vertrauen haben wir uns «erarbeitet». Dies fiihrt mich
zu meinem weiteren Highlight: Das BSM-Team! Es ist schon
zu sehen, wie unser Team zusammengewachsen ist, wie sich
die neuen Strukturen etabliert haben und wir gemeinsam den
Tourismus in unsere Region aktiv mitgestalten kdnnen. Hierfiir
bedanke ich mich bei meinem Team herzlich!

AUSBLICK

Annemarie Langenegger

Wahrend ich im Home-Office die Schutzmassnahmen des
Bundes zur Bekdmpfung der Corona-Krise einhalte, ist es
ausserordentlich schwierig, einen Ausblick fiir das laufende
Jahr zu machen. Wir sind ausgesprochen gut ins neue Jahr ge-
startet, die Agenda voll mit grossartigen Projekten und Events.
Doch bereits mussten wir die ersten Anldsse absagen und
Kurzarbeit einfiihren. Es ist mir ein grosses Anliegen, unsere
Organisation so gut als moglich, wieder aus der Krise heraus-
zufithren. Zusammen mit SZT planen wir Massnahmen fiir
einen erleichterten Restart nach der Krise. Der Tourismus wird
langsam, dafiir nachhaltig aufstarten. Der Fokus liegt dieses
Jahr auf der Schweizer Bevdlkerung. Bis wir wieder auf Gaste
aus dem Ausland zéhlen diirfen, wird es noch dauern.

Stefan Ryser

Die Logierndchte zu Beginn des Jahres 2020 stimmten uns
sehr positiv. Wiederum gelang es in den umsatzschwachen
Monaten ein Logierndchtewachstum zu erwirtschaften. Der
schneearme Winter war ein erster Dampfer fiir unsere Berg-
bahnpartner. Mit den eingeleiteten Massnahmen des Bundes
zur Bekdmpfung des Corona-Virus kam der Tourismus zum
Erliegen. Die Folgen daraus sind noch nicht vollends absehbar.
Ein Projekt, welches dennoch Mut macht, ist die Griindung
der IG Wiege der Schweiz. Zusammen mit Uri und Schwyz
Tourismus arbeiten wir daran, die Attraktionspunkte rund um
die Griindungsgeschichte und den Mythos Tell zu verkniipfen,
um die touristische Wertschdpfung im Einzugsgebiet der Wiege
der Schweiz zu erhdhen.



TOURISTISCHES KOMPETENZZENTRUM

Der Gast steht bei all unseren Handlungen im Vordergrund.
Wir informieren iiber die vielseitigen Ausflugsmaglichkeiten
in unserer Region, iiber das grosse Angebot an Fiihrungen
und geben Unterkunftsempfehlungen ab. Diese heratende
Dienstleistung wird vor allem im Tourist Info und im VISITOR
CENTER angehoten.

SWISS KNIFE VALLEY VISITOR CENTER

Das Swiss Knife Valley VISITOR CENTER mit dem Victorinox
Brand Store & Museum ist ein Besuchermagnet fiir Gaste
aus aller Welt. 750 Fithrungen und iiber 10°000 Fiihrungs-
teilnehmer werden von unseren Guides jahrlich betreut. Bis
vier Teilgruppen gleichzeitig kinnen das VISITOR CENTER be-
suchen, teilweise haben wir bis zu acht Gruppen im Tag. Dies
bedingt eine gute Planung und Ubersicht unserer Mitarbeiter
und Guides. Im Jahr 2019 konnten wir die Zusammenarbeit
mit dem Verein «Landlicher Marktplatz Schwyz» vertiefen und
das Angebot an regionalen Produkten in unserem Regio-Shop

FUHRUNGEN

Wir bieten zahlreiche Fiihrungen in Schwyz und Brunnen an.
Auch Fithrungen auf das Ritli oder eine Urschwyzer Wanderung
haben wir im Angebot. Unsere Guides vermitteln Historisches,
Sagen, aber auch viel Wissenswertes (iber die Entstehungs-
geschichte der alten Eidgenossenschaft, die Entwicklung
der verschiedenen Transportwege oder der grossartigen Belle
Epoque.

TOURIST INFO BRUNNEN

In unserem Tourist Info Brunnen beraten wir die Gaste der
Erlebnisregion Mythen zu den vielseitigen Ausflugs- und
Ubernachtungsmaglichkeiten sowie zu den buchbaren An-
geboten der Region. Wir informieren sie iiber die aktuellen
Veranstaltungen und zeigen, wo sich die schénsten Platze und
Sehenswiirdigkeiten der Erlebnisregion Mythen und Umgebung
befinden. Zudem erhalten die Gaste bei uns nicht nur Tickets

fiir die Schifffahrtgesellschaft Vierwaldstattersee und fiir den
offentlichen Verkehr, sondern auch Vorverkauf-Tickets und
Gutscheine.

TOURIST INFO SCHWYZ

Die Gaste in Schwyz konnen dank der Zusammenarbeit mit
dem Reise- und Informationszentrum der Auto AG Schwyz in
der Hauptstadt des Kantons Schwyz nicht nur Informationen
iiber Ausflugs- oder Ubernachtungsméglichkeiten einholen,
sondern auch gleich Bus-, Bahn- und Schifftickets kaufen.
Zudem kann man seit 2019 auch «acht Schwyz»-Gutscheine
im Informationszentrum beziehen.

Anzahl Gastekontakte 2018: 1183
Anzahl Gastekontakte 2019: 1’341
Veranderung Vorjahr: 12%

ausbauen.

Auf Wunsch servieren wir nach der Fiihrung einen Apéro mit STATISTIK FUHRUNGEN ERLEBNISREGION MYTHEN

regionalen Spezialitdten. Zudem vermitteln wir ein Mittag-

oder Abendessen in einem unserer Partnerbetriebe oder auch Verind.
gerne ein passendes Rahmenprogramm in der Umgebung. 2017* 2018 2019 Vorjahr
Hierfiir wurde extra eine neue Gruppenbroschiire erstellt, : : "
mit 50 verschiedenen Ideen an Gruppenaktivititen fiir den Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine, etc.) 105 147 133 -14%
nachsten Geschaftsausflug oder die ndchste Vereinsreise. Anzahl Filhrungen 103 135 134 1%
Anzahl Teilnehmer an Fiihrungen 1'718 3003 2’610 -15%
Anzahl Rahmenprogramm (vermittelt) 23 67 101 34%

BESUCHERSTATISTIK VISITOR CENTER

*vor dem Zusammenschluss

Verénd.
2015 2016 2017 2018 2019 Vorjahr
STATISTIK TOURIST INFO BRUNNEN
Besucher Total (individual und Gruppen)  75'007 76'352 82'088 76'998 n3n -8%
Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine etc.) 525 549 575 627 544 -15% Verand.
2018 2019 Vorjahr
Anzahl Fiihrungen 694 737 7817 798 154 -6%
Anzahl Gastekontakte 6'652 5’888 -13%
Anzahl Teilnehmer an Fiihrungen 10'260 10'462 11'700 11'265 10'618 -6%
Anzahl Telefonkontakte 3073 3410 10%
Anzahl Gruppen-Apéros 49 65 56 50 43 -16%
Anzahl GA Verkéufe I'375 1’396 2%
Anzahl SGV Verkéufe 1'260 903* -40%
* Aufgrund eines technischen Problems stand uns das SGV-Ticket-System wahrend der Hauptsaison nicht zur Verfiigung.
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In Zusammenarbeit mit den Partnern werden Angebote
geschniirt, welche einen Mehrwert fiir den Gast bieten.
Diese werden anschliessend iiber verschiedene Kanéle
vermarktet und bestarken die Bekanntmachung der Erleb-

nisregion Mythen.

GASTEPORTAL - ONLINESHOP

Rechtzeitig auf die Sommersaison wurden die folgenden fiinf
Erlebnisangebote auf unserer Webseite im Onlineshop aufge-

schaltet:
e Wander-Kombi Moorwélder Ibergeregg

e E-Bike Genuss-Tour (mit zusatzlichen Routen)

o (ffentliche Ortsfilhrung Schwyz

e (ffentliche Filhrung Swiss Knife Valley VISITOR CENTER &

Victorinox Museum
e Kanutouren

VERMARKTUNG & PRODUCT MANAGEMENT

Seit Ende September 2019 sind die Inhalte auf unserer Web-
seite zudem auch in Englisch verfiighar. Unsere Region und
die Angebote unserer Leistungstrager stehen somit auch un-
seren englischsprachigen Gasten zur Verfiigung, was zu einer
Steigerung der Reichweite beitragt.

Die Top 10 aufgerufenen Seiten auf unserer Webseite
Weg der Schweiz

Startseite

Waldstatterweg

Weg der Schweiz - die verschiedenen Teilstrecken
Adventskalender

Top Events - Nationalfeiertag & Dorffest

Weg der Schweiz - Teilstrecke Riitli-Seelisberg
Erlebnisse - Sommer

Weg der Schweiz - Teilstrecke Fliielen-Brunnen
Weg der Schweiz - Teilstrecke Seelisherg-Fliielen

WEB-ANALYTICS ERLEBNISREGION-MYTHEN.CH

VERHALTENSANALYSE 2018* 2019 Verénderung Vorjahr

Total Seitenaufrufe 61'003 446’657 86%

Anzahl Seitenaufrufe Einstieg Deutsch 8'093 38’203 19%

Anzahl Seitenaufrufe Englisch - 2222 100%

Anzahl Nutzer 20652 140495 85%

Anzahl neue Nutzer 20557 139111 85%

Anzahl Sitzungen 25930 191°477 86%

Anzahl der Sitzungen pro Nutzer 1.26 1.36 1%

Anzahl Seitenaufrufe pro Sitzung 2.35 2.33 -1%

Durchschnittliche Sitzungsdauer 00:01:26 00:01:42 1%

Durchschnittliche Absprungsrate 56% 59% 3%

AKQUISITATIONSANALYSE 2018* 2019 Veranderung Vorjahr

Organic Search 15070 93’354 84%

Direct 4’511 36’551 88%

Referral - Verweisung 1'649 11'918 86%

Social 117 1'067 89% * Going-Live 22. Oktober 2018
8 Geschéftsbericht 2019

PRODUCT MANAGEMENT

GASTE-NEWSLETTER

Um die Bekanntmachung und Buchung der Angebote zu
fordern, wurde neu der Flyer «Erlebnisangebote Sommer
2019» realisiert. Die Angebote sind in unserem Online-Shop
iibersichtlich beschrieben und kdnnen mit wenigen Klicks fiir
das gewiinschte Datum gebucht werden. Erfreulicherweise
konnten 111 Angebote online verkauft werden. Neben den
Angeboten der Erlebnisregion Mythen werden auch buchbare
Angebote der Region Einsiedeln-Ybrig-Ziirichsee abgebildet,
was zusatzliche Seitenaufrufe bringt. Ziel ist es, den Shop
weiter auszubauen. So lancierten wir fiir die Wintersaison
2019/2020 drei Winteraktivitaten in unserem Online-Shop.

ERLEBNISREGION MYTHEN

HOME OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE

ERLEBNISANGEBOTE

Al R

erlebnisregion-mythen.ch
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Im Jahr 2019 versendeten wir wiederum sechs Gaste-News-
letter an jeweils iber 1’200 Empfanger. Via unsere Webseite
www.erlebnisregion-mythen.ch/newsletter kann man sich
ganz einfach fiir den Gaste-Newsletter registrieren und bleibt
somit immer up to date mit den aktuellen Informationen aus
der Erlebnisregion Mythen. Auch unsere Partner haben die
Moglichkeit ihre News iiber unsere Kandle distribuieren zu
lassen.

ONLINE-ADVENTSKALENDER

Zum zweiten Mal wurde der beliebte Online-Adventskalender
in Zusammenarbeit mit den vier touristischen Regionen des
Kantons Schwyz lanciert. Wiederum unterstiitzten uns die
Partner mit sehr attraktiven Preisen. So konnte eine grosse
Steigerung bei den Teilnehmern verzeichnet werden. Total
haben 8200 Teilnehmerinnen und Teilnehmer an den 24
Verlosungen teilgenommen. Letztes Jahr waren es 2771 Teil-
nehmende.

WANDERWUNDER

In enger Zusammenarbeit mit den Schwyzer Wanderwegen
wurden 10 Landschaften im Kanton Schwyz ausgewéhlt,
welche nicht zu den Wanderklassikern gehdren, aber eine
fantastische Naturkulisse bieten. Diese Wandervorschlage
wurden detailliert aufgearbeitet und medial verbreitet. Die
Routen kénnen unter www.wanderwunder-schwyz.ch abge-
rufen werden.

SCHWYZ MAGAZIN

Der Kanton Schwyz hat im Sommer wie im Winter einiges zu
bieten. Unter der Leitung von Schwyz Tourismus und unter der
Mitwirkung der vier touristischen Regionen, werden pro Jahr
zwei Magazine mit je einer Auflage von tiber 40°000 Stiick
herausgeben. Mit Ausflugstipps und mit frischen Geschichten
rund um die Schwyzer Besonderheiten.



VERMARKTUNG & PRODUCT MANAGEMENT

MEDIA CLIPPING

Auch im Jahr 2019 war die Erlebnisregion Mythen medial
prasent. Allen voran mit der internationalen Lancierung der
Mythen-Wanderung, welche von Schweiz Tourismus interna-
tional inszeniert wurde. Aber auch unsere diversen Events, die
Auszeichnung der Moorwalder Ibergeregg als Landschaft des
Jahres 2019 oder die gesperrte Axenstrasse fiihrten zu einer
vielfaltigen medialen Berichterstattung.
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Die Erlebnisregion Mythen prasentierte sich an der grossten
Schweizer Tourismusmesse. Vom 20. - 22. Oktober 2019 fand
in Luzern der Switzerland Travel Mart statt. Auf Einladung von
Schweiz Tourismus finden alle zwei Jahre die 460 besten Rei-
severanstalter aus aller Welt den Weg in die Schweiz.

Die Erlebnisregion Mythen war ebenfalls mit einem Stand
prasent und konnte die Vorziige unserer Region an einem
internationalen Fachpublikum présentieren. Im Nachgang zur
Messe besuchten einige Teilnehmer unsere Region auf einer
sogenannten Post-Convention Tour.

Schwyzer Tafeln
fir Preis nominiert

SOCIAL MEDIA PERFORMANCE

Nachdem wir uns seit 2018 mit einem einheitlichen Auftritt
auf unseren Social-Media-Kanalen présentieren, konnten wir
2019 unsere Reichweite noch weiter ausbauen. Neben Face-
book und Instagram sind wir auch auf YouTube und Google
My Business zu finden.

Auf Facebook bedeutete dies konkret eine Steigerung der
Seitenabonnenten von 2’043 auf 2'265. Mit unseren eigenen
Events konnten wir besonders viele Personen erreichen. Ins-
gesamt sahen ganze 53’590 Personen unsere Postings zu den
Events, wobei alleine der 1. Weihnachtsmarkt am See {iber
39°000 Personen erreichte. Ausserdem konnten wir mit ver-
schiedenen Videos der Region, wie zum Beispiel der Kampagne
Mythen-Wanderung von Schweiz Tourismus eine hohe Inter-
aktion erreichen. Seit Juli 2019 nutzen wir auch auf Facebook
die Story-Funktion, mit welcher wir unseren Gasten noch mehr
Inhalt bieten kdnnen.

Auf Instagram konnten wir mit unseren Beitrdgen zur Region
viele neue Abonnenten hinzugewinnen, so dass wir Ende des
Jahres rund 1'400 Abonnenten zéhlten. Dank eigenen Bildern
von unseren Events sowie den zahlreichen Bildern unserer
Besucher gelang uns ein {iberaus ansehnlicher Feed, welcher
nicht nur bei unseren Fans die Herzen héherschlagen liess.
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Erlebnisregion Mythen

#ErlebnisregionMythen #MyBrunnen #MySchwyz
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EVENTS
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Stolz diirfen wir auf ein lebhaftes Eventjahr zuriickblicken.
Die zahlreichen Anlasse fordern die Bekanntheit und die
Attraktivitat unserer Region. Einige Events fiihren wir in
Eigenregie durch, andere Veranstaltungen unterstiitzen
wir medial. Dank der Kooperation mit dem Casino Pfaffikon
Ziirichsee konnen zahlreiche Anldsse ermoglicht werden.

FASNACHTSSPIEL «WAS ACHT SCHWYZ»

22. Februar - 3. Méarz 2019

Die Japanesengesellschaft Schwyz konnte das Fasnachts-Frei-
lichtspektakel auf dem Schwyzer Hauptplatz unter der Leitung
des Kulturproduzenten Roger Biirgler nach sechs Jahren
Unterbruch wieder durchfiihren. Bunt, mit 100 Mitwirkenden
sowie mitreissender Musik und genialer Lichtshow an der
Kirchenfront wurde das neue Bithnenstiick préasentiert. Die
acht Auffihrung des Fasnachtsspiels «Was &cht Schwyz»
waren ein Spektakel und begeisterten die 4’500 Zuschauer bei
jeder Vorstellung bis zum Schluss.

DORFFEST & 1. AUGUST

31. Juli und 1. August 2019

In der Vergangenheit wurde das Dorffest und die 1. August-
Feier von der Kultur-, Sport- und Freizeitkommission der
Gemeinde Ingenbohl organisiert. Im Zuge der Erweiterung
der Leistungsvereinbarung zwischen der Gemeinde Ingenbohl
und der BSM AG, wurde die Organisation des Anlasses an die
BSM AG {ibertragen.

Im Mittelpunkt der Festivitdten steht ein umfangreiches
Musikprogramm. Eine breite Auswahl an Ess- und Getranke-
standen, welche von lokalen Vereinen betrieben werden,
runden die Feierlichkeiten ab. Der Fokus vom diesjahrigen
Unterhaltungsprogramm lag wiederum auf den Jodel-, Alp-
horn- und Volksmusikkonzerten am Waldstatterquai sowie
der Pop-Rock-Konzerte auf der Hauptbihne. Mit Marc
Amacher konnte ein Star-Act verpflichtet werden und mit
Blanca Imboden, Bestseller-Autorin, konnte eine Schwyzer
Personlichkeit fiir die Festrede gewonnen werden. Ein weiteres
Highlight war die neue Festmeile am Bellevuequai, welche
durch das Badhiisli-Team betrieben wurde. Zudem kamen
dieses Jahr Mehrwegbecher zum Einsatz. Dank diesem Depot-
system, welches bereits an vielen Festivals etabliert ist, kann
die Okobilanz der Feierlichkeiten deutlich verbessert werden.
Ohne die grossziigige Unterstiitzung durch unsere Spon-
soren, wére ein solch abwechslungsreiches Programm nicht
realisierbar. Wir haben Altbewéhrtes wie das Feuerwerk, die
Live-Konzerte, Brauchtumsdarbietungen sowie die Festwirt-
schaften der Vereine (ibernommen. Gleichzeitig setzen wir
bewusst neue Akzente und entwickelten den Anlass weiter.
An dieser Stelle ein herzliches Dankeschén an die Gemeinde
Ingenbohl fiir die Ubertragung der Aufgabe und das Vertrauen.

GMEINDSFASCHT SCHWYZ

30. August - 1. September 2019

Wahrend drei Tagen bei herrlichem Sonnenschein hiess es im
Hauptort «Schwyz, natiirlich!». Ein engagiertes OK, welches
wéhrend drei Jahren ehrenamtlich diesen Grossanlass auf die
Beine stellte sowie 70 Vereine mit ihren Mitgliedern zeigten,
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was Schwyz ausmacht: Jahrhundertalte Traditionen und
Brauche, aber auch eine wunderschéne Natur, der die Schwy-
zerinnen und Schwyzer mit Respekt begegnen.

1. WEIHNACHTSMARKT AM SEE

28. - 29. November 2019

Am ersten Adventswochenende durften wir unseren
1. Weihnachtsmarkt am See als Nachfolge-Anlass zum Kirsch-
BrunnenMarkt prasentieren. Die Vorfreude war gross, das
Wetter war genau passend fiir diesen Anlass. Der Markt bot
neu auf dem Kronen- & Kapellplatz sowie am Waldstétter-
quai wahrend zwei Tagen geniigend Platz zum Schlendern,
zum Verweilen und das Zusammentreffen mit Bekannten
und Freunden. Die neu angeschafften Marktstande haben
sich gut bewahrt und zusammen mit der Kulisse am Seeufer
ein stimmungsvolles Bild ergeben. Die 55 Aussteller, 8000
Besucher sowie unser 4-kopfiges OK waren restlos gliick-
lich mit dem ganzen Ablauf und dem neuen Format. Speziell
danken wir fiir die unkomplizierte und sympathische Unter-
stiitzung Aloys von Reding vom Seehotel Waldstatterhof sowie
weiteren Brunner Gastronomen. lhnen verdanken wir die
stimmungsvolle Dekoration, das grossartige Rahmenpro-
gramm und das tolle kulinarische Angebot.

SILVESTER-FEUERWERK

31. Dezember 2019
Bereits zum 15. Mal konnte dank der Unterstiitzung des
Casino Ziirichsee das beliebte Neujahres-Feuerwerk in
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Brunnen iiber dem See geziindet werden. Aufgrund der Nach-
frage nach weiteren Angeboten rund um das Feuerwerk, stellte
dieses Jahr das Restaurant Quai 2 zusatzlich eine Ciipli-Bar
ander Seepromenade auf. Das Angebot wurde gut angenommen
und wird auch in den kommenden Jahren weitergefiihrt.

TOURISTISCHE PROJEKTE SUPPORTED BY
SWISS CASINO PFAFFIKON ZURICHSEE

Eine dusserst wertvolle Kooperation ist die Zusammenarbeit
mit dem Casino Pfaffikon. Mit dieser Unterstiitzung ist es
moglich, unseren Géasten wie auch er einheimischen Bevdl-
kerung einen packenden Eventkalender bieten zu kénnen.
Das attraktive Sommer- und Winterprogramm, gespickt mit
gesellschaftlichen Events, tragen zu einer hohen Attraktivitat
unserer Destination bei.

Folgende Projekte / Events wurden durch das Swiss Casino

Pfaffikon Ziirichsee unterstiitzt:

o Stradivari-Fest

e Sommerprogramm Brunnen mit Alphornschnupperkursen,
Folklore- & Seepromenadenkonzerten sowie sportlichen
Aktivitaten

e Dorffest & 1. August-Feier

e Windweek

Gmeindsfascht Schwyz

Gersauer Herbst

e Winterzauber Mythen mit dem Weihnachtsmarkt am See
und Silvesterfeuerwerk

CASINO

PFAFFIKON
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NETZWERK
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Die Netzwerkpflege innerhalb der Branche, aber auch die
Verbindung zwischen unseren Wirtschaftspartnern mit
unseren Tourismuspartnern ist eine unserer Kernaufgaben.
Wo moglich werden Synergien genutzt und Kommunikations-
plattformen gemeinsam bespielt. Wir fordern konsequent
bei all unseren Bestrebungen den Standort, die Wirtschaft
und den Tourismus.

SCHWYZER TOURISMUSTAG

Im Herbst 2019 traf sich die Schwyzer Tourismusbranche
bereits zum vierten Mal zum allgemeinen Austausch und
voneinander lernen. Dieses Jahr stand die Veranstaltung
unter dem Thema «Feuer und Flamme - mit Leidenschaft be-
geistern». Unserem ehemaligen Co-Verwaltungsratsprasi-
denten Pirmin Moser wurde der 1. Tourismus-Award «&cht
SCHWYZ» verliehen und wiirdigt sein langjahriges Schaffen
fiir den Schwyzer Tourismus. Herzliche Gratulation.

BSM-NETWORKING-ANLASS

Am 23. Januar 2019 durften wir {iber 50 Partner zu unserem
ersten Networking-Anlass bei der Schuler St. Jakobskellerei
empfangen. Neben einer spannenden Kellerei-Besichtigung
fiihrte Stefan Seger, Geschéftsfiihrer Spiez Marketing AG in
die spannende Entwicklung seiner Organisation ein. Die Spiez
Marketing AG wandelte sich iiber die letzten Jahre erfolgreich
von der reinen Tourist Info zur Ortsmarketingorganisation.
Stefan Seger brachte tolle Praxisbeispiele mit, vor allem auch
hinsichtlich Events.

Uber das Jahr hinweg konnten wir zu weiteren grossartigen
Austauschplattformen einladen, sei dies zu einem Besuch
hinter die Kulissen des Mythen Center Schwyz, zu einem Apéro
ans Gmeindsfascht Schwyz oder an die 1. August-Feierlich-
keiten nach Brunnen.

Geschaftsbericht 2019

PARTNER-NEWSLETTER

BOTE PUBLIREPORTAGEN

Mittels unserem Partner-Newsletter informieren wir laufend
iiber unsere Aktivitaten und Trends aus der Branche. Mindes-
tens vier Mal pro Jahr erhalten so unsere Partner aus erster
Hand wichtige Informationen. In diesem Jahr konnten wir die
Rubrik «Von Partner fiir Partner» erganzen. Uber diese Rubrik
werden Mehrwerte fiir unsere Partner von unseren Partnern
erméglicht. Zum Beispiel offerierte das Auto-Center Benno
Miiller AG spezielle Flottenrabattkonditionen fiir BSM-Partner.

View this email in your browser

4]
ERLEBNISREGION MYTHEN

RIGINAL SWISS ARMY KNIFE

Partner News 03/2019

Geschatzte Partner der Erlebnisregion Mythen

Mit der Zeitumstellung haben auch wir den Fokus auf den Winter gelegt. Entdecken Sie
im aktuellen Newsletter unser neues Winter Magazin Schwyz. Bestellen Sie bereits heute
die Swiss Knife Valley-Wintersaisonkarte, der Vorverkauf startet am 1. November 2019.
Zudem sind wir mit Hochdruck dabei, den 1. Weihnachtsmarkt am See in Brunnen zu

organisieren, welcher am 1. Adventswochenende stattfinden wird.

Auch besuchten wir die grosste und bedeutendste Schweizer Tourismusmesse, um die
positive Entwicklung bei den Hotel-Logiernachten langfristig zu sichern. Weitere
spannende Projekte und wie Sie sich noch fiir das E-FIT Schwyz Programm anmelden
kdénnen, entnehmen Sie dem aktuellen Partner-Newsletter.

Wir wiinschen lhnen eine spannende Lektire.

Freundliche Griisse

Stefan Ryser

Geschaftsfiihrer

Brunnen Schwyz Marketing AG | Bahnhofstrasse 15 1 6440 Brunnen

Im 2019 haben wir im Bote der Urschweiz Publireportagen mit
Focus Erlebnisregion Mythen gestartet. In unregelméssigen
Abstanden gewéhren wir einen Blick hinter die Kulissen un-
seres Wirkens. Auch verwenden wir die Publireportagen, um
unseren Partnern jeweils eine Plattform bieten zu kdnnen.

PUBLIREPORTAGE

o
N FOKUS ERLEBNISREGION-MYTHEN | —

HOME OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE

Winterzauber Mythen - neues Format fiir
sinnliche Wintererlebnisse

Unter dem Label «Winterzauber Mythen» lanciert die Erlebnisregion Mythen in Kooperation mit dem Swiss Casino Pfaffi-
kon sinnliche Wintererlebnisse, um auch die kalte Jahreszeit fiir unsere Gaste und die einheimische Bevélkerung attraktiv
2u gestalten.

U\SER ARTNER STELENSCH VR

Events in der Adventszeit Casino - wichtiger Partner

e mit

115122019
Chrstehindiimrcht

weinachisofiernarkt
31122009

2112009

14, ste ipl-

Seinen Detas wnrbnisregion-my-
Detals g steinench thench

Online buchbare
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SERVICES

Die BSM AG iibernimmt verschiedenste Koordinations-
aufgaben, um die Entwicklung der Erlebnisregion Mythen
zu fordern und die Wertschopfung und Attraktivitat im
Talkessel Schwyz zu steigern.

TARIFVERBUND SWISS KNIFE VALLEY

Die BSM AG ist mit der Fithrung des Sekretariats fiir den Tarif-
verbund Swiss Knife Valley betreut. Zweck des Tarifverbundes
ist die Herausgabe einer regionalen Saison- und Mehrtages-
karte der Schwyzer Wintersportgebiete. Das Mandat umfasst
folgende Tatigkeiten: Werbung fiir die Saisonkarte, Organi-
sation der Partnerversammlungen und Ausschusssitzungen
sowie Protokollfiihrung und Fithrung des Rechnungswesens.
Wahrend des Vorverkaufs sind verschiedene Saisonkarten
auch im VISITOR CENTER erhéltlich.

Wahrend der Wintersaison 2019/2020 wurden 829 (Vor-
jahr 828) Saisonkarten Swiss Knife Valley mit einem Umsatz
von CHF 480'303.- (Vorjahr CHF 475'058.-) verkauft. Somit
wurden 1 Prozent mehr Saisonkarten Swiss Knife Valley sowie
1 Prozent mehr Umsatz zum Vorjahr erzielt.

Mit einem Werbebudget von CHF 32°000.- wurden folgende
Werbemassnahmen durchgefiihrt:

e Winter- & Sommermailing an alle Saisonkarteninhaber
o Versand Werbeflyer mit Promopost

Werbeblatt Tages- & Mehrtageskarte

Werbespots im Radio Central

Buswerbung

SMS-Infodienst

Inserate in Print- und Online-Medien

Publireportage

Webseite

Unterstiitzung des Swiss Knife Valley Ski-Teams
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VEREIN WEG DER SCHWEIZ &
WALDSTATTERWEG

Die BSM AG fiihrt fiir den Verein Weg der Schweiz und Wald-
statterweg die Geschéaftsstelle. Das Front-Team wird téglich
konfrontiert mit Anfragen und Empfehlungen in Bezug auf
die beiden beliebten Wege rund um den Vierwaldstattersee
(2019: 678 Kontakte, 2018: 565 Kontakte). Vor allem die
verschiedenen Teilabschnitte des Wegs der Schweiz werden
gerne von allen Bevolkerungsschichten und Zielgruppen
bewandert. Der Weg ist attraktiv ausgebaut, gut erschlossen
mit verschiedenen OV Transportmitteln und ganzjahrig be-
gehbar. Einzig die mehrwdchige Sperrung der Axenstrasse
behinderte auch die Weg-der-Schweiz-Wanderer.

Der Fokus im Verein lag im Jahr 2019 bei der Aufbereitung der
didaktischen Unterlagen fiir den Weg der Schweiz und bei der
Verfeinerung des NRP-Projektes «Wiege der Schweiz».

Eurotrek bietet zwei verschiedene Wanderungen auf dem
Waldstatterweg und Weg der Schweiz mit Unterkunft und
Gepack-Transport an. Das Angebot wurde 2019 von 27 Per-
sonen genutzt.

Der neu geplante Prospekt zum Weg der Schweiz und Wald-
statterweg wird um ein Jahr zuriickgestellt und auf das Jahr
2021 realisiert.

Die BSM AG bedankt sich beim Verein Weg der Schweiz und

Waldstatterweg fiir die erfreuliche Zusammenarbeit und das
Vertrauen.

Geschaftsbericht 2019

AUSLANDSCHWEIZERPLATZ

ERLEBNISGUTSCHEINE

Die BSM AG ist verantwortlich fiir die Vermietung und Vermark-
tung des Auslandschweizerplatzes. Dieser erfreute sich im
2019 sehr grosser Beliebtheit. Einerseits ist die Topografie des
Platzes einmalig, andererseits sind die Veranstalter auch von
der Aussicht begeistert. Es sind 27 Anfragen (2018: 19) fiir
offentliche oder private Veranstaltungen bei uns eingegangen,
18 davon konnten bewilligt und durchgefiihrt werden.

Veranstaltungs-Highlights im 2019 waren:
August-Feierlichkeiten

Windweek

Biermarkt

Auto-Tuning-Treffen

Diverse Fahneniibergaben der Schweizer Armee

Samtliche Anlasse sind eine Bereicherung fiir die Erlebnis-
region Mythen und sind bei der Bevélkerung und den Gasten
sehr beliebt.

Brunnen Schwyz Marketing AG | Bahnhofstrasse 15 1 6440 Brunnen

Gutscheine sind eine beliebte Geschenkidee. Die Erlebnis-
gutscheine konnen bei tGber 30 verschiedenen Unternehmen
eingeldst werden. Dazu gehdren Berghahnen, Ausflugsziele,
Museen, Restaurants und weitere Geschéfte. Die Gutscheine
sind im Wert von 20 und 50 Franken erhéltlich und kénnen im
VISITOR CENTER, in der Tourist Info Brunnen, bei der Sparkasse
Schwyz sowie online auf unserer Webseite bezogen werden -
getreu dem Motto «regional denken - regional schenken».

Verkaufte Umsatz
Jahr Gutscheine in CHF
2010 659 13'180.-
2011 579 11'580.-
2012 889 17'780.-
2013 672 13'440.-
2014 977 23'7170.-
2015 1’534 37'880.-
2016 1029 28'350.-
2017 1213 39'230.-
2018 1’393 41'600.-
2019 1’780 52'580.-

Swiss Knife Valley

alley
Is

Swiss Knife .
ERLEBN
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INNOVATIONEN & PROJEKTE

Zu den Hauptaufgaben der BSM AG gehdren neben der
Vermarktung auch neue Projekte zu lancieren und Innovati-
onen voranzutreiben. Folglich sind verschiedene Projekte in
Zusammenarbeit mit Schwyz Tourismus und den touris-
tischen Regionen im Kanton Schwyz lanciert worden.
Teilweise wurden diese durch NRP (Neue Regionalpolitik)
mit Geldern von Kanton und Bund unterstiitzt.

URNER UND SCHWYZER TOURISTIKER
GRUNDEN «WIEGE DER SCHWEIZ»

Geschichte & Tradition lautet eine unserer Produktelinie.
Um diese Positionierung zu starken, haben wir uns mit Uri
Tourismus AG und Schwyz Tourismus AG zur IG «Wiege der
Schweiz» zusammengeschlossen. In Zusammenarbeit mit den
beiden Kantonsregierungen, touristischen Leistungstragern
und Wirtschaftspartnern beabsichtigen wir die Attraktions-
punkte rund um die Griindungsgeschichte und den Mythos
Tell zu verkniipfen. Mit dem Projekt ,Wiege der Schweiz" sollen
die bestehenden Angebote, die sogenannten Perlen, anhand
der Buchungsstrecke unseren Gésten zugédnglich gemacht
werden. Dies mittels Kooperationen u.a. mit der Schifffahrt
und dem OV. Ziel ist die nachhaltige Erhéhung der touristi-
schen Wertschopfung im Einzugsgebiet der Wiege der Schweiz.
Das Projekt wurde 2019 gestartet und wird uns auch im Jahr
2020 begleiten.

Perlen

B im Erlebnisraum «Wiege der Schweiz»
=4

TOURISMUSENTWICKLUNGSKONZEPT
ROTHENTHURM LANCIERT

Unter der Projektleitung der BSM AG wurde am 9. September
2019 das Tourismusentwicklungskonzept Rothenthurm mit-
tels eines Kick-off Workshops lanciert. Das NRP-unterstiitzte
Projekt verfolgt das Ziel, Rothenthurm touristisch zu posi-
tionieren, die Kooperationen unter den Leistungstrager zu
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verstarken und schlussendlich die Wertschopfung zu erhéhen.
Das Projekt-Team, bestehend aus Vertretern von Schwyz
Tourismus, der Gemeinde, des Tourismus und des Gewerbe
Rothenthurms, wird durch die Erlebnisplan AG professionell
begleitet.

E-FIT SCHWYZ: ERSTE
PROJEKTLAUFZEIT ABGESCHLOSSEN

Die erste Projektlaufzeit, des NRP-Projekts «E-Fit Schwyz»
konnte erfolgreich abgeschlossen werden. 49 Betriebe haben
an der Online-Buchungsoffensive teilgenommen, davon
10 aus der Erlebnisregion Mythen. 36 professionelle Foto-
Shootings von Hotels, Ferienwohnungen oder auch Ausflugs-
zielen wurden durchgefiithrt, davon 7 aus der Erlebnisregion
Mythen. Alle Beherberger erhielten zudem einheitliche TOMAS
Vertrdge, mit einheitlichen AGBs & BGBs sowie wurden die
Datenschutzrichtlinien dem neusten Stand angepasst. Das
Projekt geht im Jahr 2020 in die zweite Phase.

DIGITALE GASTEKARTE

Das NRP-Projekt «Digitale Gastekarte inkl. OV», unter der
Leitung der BSM AG, verfolgt das Ziel, die touristische Wert-
schopfung im Kanton dank zusatzlichen Ubernachtungen
zu steigern und die digitale Transformation der Schwyzer
Tourismusbranche zu unterstiitzen. Der Ubernachtungsgast
profitiert mit der digitalen Gastekarte von vielen verschie-
denen attraktiven Erméssigungen. So gewahrt beispielsweise
die Luftseilbahn Obergschwend-Rigi Burggeist 50% Reduk-
tion auf Einzel- und Retourfahrten und das Swiss Knife Valley
VISITOR CENTER 50% Ermassigung auf die offentliche
Fihrung. Die digitale Gastekarte wurde am 1. April 2019 er-
folgreich eingefiihrt. Vom 1. April bis 31. Dezember 2019
wurden im Kanton Schwyz total 14'471 digitale Gastekarten
ausgestellt, davon 80% als print@home und 9% als Passhook
direkt aufs Handy. Aktuell ist die Finanzierung des 6ffentlichen
Verkehrs noch nicht gesichert. Zurzeit werden weitere Moglich-
keiten gepriift. Ein definitiver Entscheid wird im Sommer 2020
erfolgen.

01042020 -31 1032021

a
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PARTNER

PARTNER

GONNER

Mit unseren Partnerschaftsvereinbarungen verfolgen wir
das Ziel, Synergien zwischen Tourismus und Wirtschaft zu
nutzen und fiir beide Seiten gewinnbringend zu gestalten.
Sie unterstiitzen damit unsere Bestrebungen, den Wirt-
schafts-, Kultur- und Lebensraum Innerschwyz nachhaltig
zu fordern.

|
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Folgende Unternehmen unterstiitzen die Bestrebungen der
Brunnen Schwyz Marketing AG mit einem Gonnerbeitrag:

Kategorie Gold
Bote der Urschweiz, Schwyz

Kategorie Silber

Annen + Schibig AG, Ibach
Kreativschreinerei Wagner, Brunnen
Micheletto Malergeschaft, Brunnen

Kategorie Bronze

Adi Zurfluh Metallbau, Brunnen

Arde, Brunnen

Albert Auf der Maur, Brunnen

DC Design + Consulting SA, Brunnen
Druckerei Triner AG, Schwyz

Elektro Anlagen Schniiriger, Sattel
Fohn Platten AG, Brunnen
Goldschmiede Monica Schniiriger, Schwyz
Inderbitzin + Kalin AG, Schwyz
Jodlerklub Alpenklange, Brunnen

Leo Marty, Steinen

Mébel Riesen, Brunnen
Raiffeisenbank Rigi, Schwyz

Reichlin & Suter Treuhand AG, Schwyz
rilex ag — ferien leben, Brunnen
Schreinerei Stossel & Co AG, Brunnen
Schniiriger Elektroanlagen GmbH, Sattel
Schuler Modul AG, Schwyz

Schwyzer Kantonalbank, Brunnen
Theresianum Ingenbohl, Brunnen
Wiget Getranke GmbH, Brunnen
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FINANZEN
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BILANZ
31.12.2019 31.12.2018
AKTIVEN CHF % CHF %
Kasse 3'819.35 4'223.50
Post 23'245.36 15'853.17
Banken 361'530.60 282'269.08
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen Dritte 18959.20 5'822.80
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 92'393.25 78'800.00
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen iibrige Nahestehende 0.00 12'603.30
Ubrige kurzfristige Forderungen Dritte -11'135.25 0.00
Vorréte 4'540.40 6'695.42
Aktive Rechnungsabgrenzungen 18'075.29 8'738.90
Umlaufsvermogen 511428.20 44.7 415°006.17 92.2
Beteiligungen 20'000.00 20'000.00
Mobile Sachanlagen 10'787.00 15'286.00
Immobile Sachanlagen 600'850.00 0.00
Betriebliches Anlagevermdgen 631637.00 55.3 35286.00 18
TOTAL AKTIVEN 1'143'065.2 100 450'292.17 100
31.12.2019 31.12.2018
PASSIVEN CHF % CHF %
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen Dritte 22'511.90 18'060.40
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 11'115.16 4'245.25
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkte/indirekte Beteiligungen 1'313.90 2'675.55
Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 12'000.00 0.00
Ubrige Verbindlichkeiten iibrige Nahestehende 261'996.44 19'009.24
Schuld MWST 12'693.85 14'400.50
Passive Rechnungsabgrenzungen 239'119.36 204'045.93
Kurzfristige Riickstellungen 60'000.00 30'000.00
Kurzfristiges Fremdkapital 620'750.61 54.3 292'436.87 64.9
Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 353'000.00 0.00
Riickstellungen fiir Grossreparaturen 6'000.00 0.00
Langfristiges Fremdkapital 359°'000.00 314 0.00 0.0
Fremdkapital 979°'750.61 85.7 292°436.87 64.9
Aktienkapital 150'000.00 150'000.00
Gesetzliche Gewinnreserve 4'400.00 4'100.00
Bilanzgewinn / -verlust 8'914.59 3'755.30
Eigenkapital 163'314.59 143 157'855.30  35.1
TOTAL PASSIVEN 1'143'065.2 100 450°292.17 100
Geschéftsbericht 2019

ERFOLGSRECHNUNG

2019 2018

CHF % CHF %
Bruttoerltse aus Lieferungen und Leistungen 1'303'172.48 1'306'357.76
Ubriger Betriebsertrag 74'912.25 35'249.40
Erlosminderungen -11'325.25 0.00
Nettoumsatz 1'366°759.48 100.0 1'341'607.16 100.0
Aufwand fiir Waren, Material und Dienstleistungen -502'950.06 -36.8  -490'572.90 -36.6
Bruttogewinn 1 863'809.42 63.2 851'034.26 63.4
Personalaufwand -644'541.64 -472  -633'503.12 -47.2
Bruttogewinn 2 219°'267.78 16.0 217'531.14  16.2
Raumaufwand -60'841.33  -4.5 -73'087.05 -5.4
Unterhalt und Reparaturen -76'928.58  -5.6 -82'240.38 -6.1
Fahrzeugaufwand -2'172.48  -0.2 -3'174.80  -0.2
Sachversicherungen -3'802.50 -0.3 -4'552.50  -0.3
Verwaltungsaufwand -46'241.42  -3.4 -32'622.02  -2.4
Ubriger Betriebsaufwand -309.46 0.0 -3'097.29 -0.2

(-190'895.77) (-14.0)

(-198774.04) (-14.8)

Betriebsergebnis vor Abschluss / Zinsen / Steuern (EBITDA) 28'372.01 2.1 18'757.10 1.4
Betriebliche Abschreibungen -13'649.00 -1.0 -4'307.00  -0.3
Betriebsergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 14'723.01 1.1 14'450.10 1.1
Finanzaufwand -9'014.97 -0.7 -1'674.11  -0.1
Jahresergebnis vor Steuern (EBT) 5'708.04 0.4 12'775.99 1.0
Steuern -248.75 0.0 -7'258.40  -0.6
Jahresergebnis 5459.29 0.4 5'917.59 04
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ANHANG ZUR JAHRESRECHNUNG 2019

Angabe iiber die in der Jahresrechnung angewandten Grund-
séatze, soweit diese nicht vom Gesetz vorgeschrieben sind.

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemass den Vor-
schriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel
iiber die kaufménnische Buchfithrung und Rechnungslegung
des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt.

Die Rechnungslegung erfordert vom Verwaltungsrat
Schitzungen und Beurteilungen, welche die Hohe der ausge-
wiesenen Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten sowie Even-
tualverbindlichkeiten im Zeitpunkt der Bilanzierung, aber

auch Aufwendungen und Ertrage der Berichtsperiode beein-
flussen kénnten. Der Verwaltungsrat entscheidet dabei jeweils
im eigenen Ermessen {ber die Ausnutzung der bestehenden
gesetzlichen Bewertungs- und Bilanzierungsspielrdume.
Zum Wohle der Gesellschaft kdnnen dabei im Rahmen des
Vorsichtsprinzips Abschreibungen, Wertberichtigungen und
Riickstellungen iiber das betriebswirtschaftlich bendtigte
Ausmass hinaus gebildet werden.

Angahen, Aufschliisselung und Erlduterungen zu den Posi-
tionen in der Bilanz und Erfolgsrechnung:

31.12.2019 31.12.2018
CHF CHF
Banken
Sparkasse SKS 16 0.702.519.10 190'480.82 246'629.30
Sparkasse Stockgeld 4'233.00 4'994.00
Kantonalbank SKB 84256-1069 166'816.78 30'645.78
Total Banken 361°530.60 282'269.08
Vorréte
Vorréte 6'809.65 10'041.92
WB Vorrate -2'269.25 -3'346.50

Total Vorrate

4'540.40 6'695.42

Ubrige Verbindlichkeiten iibrige Nahestehende

Kontokorrent gegeniiber Brunnen Tourismus

261'996.44 19'009.24

Total Ubrige Verbindlichkeiten iibrige Nahestehende

261'996.44 19'009.24

Passive Rechnungsabgrenzungen

Abgrenzungen fiir Gutscheine

112'940.00 94'030.00

Abgrenzungen fiir slowUp

15'000.00 15'000.00

Personalabgrenzungen

68'397.80 41'215.86

Abgrenzungen div. Leistungen fiir 2019 an Schwyz Tourismus

0.00 25'411.00

Abgrenzungen fiir Unterhalt & Reparaturen 20'000.00 0.00
Diverse Abgrenzungen 22'781.56 28'389.07
Total Passive Rechnungsahgrenzungen 239'119.36 204'045.93
Vorréte

Hypothek 365'000.00 0.00
- Amortisationsteil Hypothek -12'000.00 0.00
Total Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten 353'000.00 0.00

Geschéaftshericht 2019

31.12.2019 31.12.2018
CHF CHF

Bruttoerlose aus Lieferungen und Leistungen
Bruttoerldse Partnerschaftsvereinbarungen / Sponsoring / Génnerbeitrage 181'435.75 187'385.50
Bruttoerldse Visitor Center 101'300.00 105'966.65
Bruttoerldse Marketing / Marktbearbeitung 332'374.16 296'668.70
Bruttoerldse Produkte / Handelswaren 19'363.60 26'702.52
Bruttoerldse Tickets / Pauschalen 324'528.02 357'848.40
Bruttoerldse Veranstaltungen / Events 157°815.15 148'491.19
Bruttoerldse Kurtaxen 186'355.80 183'294.80
Total Bruttoerldse aus Lieferungen und Leistungen 1'303'172.48 1'306'357.76
Aufwand fiir Waren, Material und Drittleistungen
Aufwand Visitor Center -5'507.53 -1'132.81
Aufwand Marketing / Marktbearbeitung -233'102.75 -196'749.56
Aufwand Produkte / Handelswaren -10'942.14 -19'020.23
Aufwand Tickets / Pauschalen -130'120.80 -160'521.35
Aufwand Dienstleistungen/Projektarbeit -450.00 0.00
Aufwand Gruppengeschéaft / Vermittlung -4'529.60 -11'577.55
Aufwand Veranstaltungen / Events -118'294.03 -95'571.10
Aufwandsminderungen -3.21 -0.30
Total Aufwand fiir Waren, Material und Drittleistungen -502'950.06  -490'572.90
Personalaufwand
Lohnaufwand -493'810.75 -485'361.70
Temporararbeiter -712'961.25 -76'553.75
Sozialversicherungsaufwand -55'727.49 -60'249.31
Ubriger Personalaufwand -22'042.15 -11'338.36
Total Personalaufwand -644’541.64  -633'503.12
Anzahl Vollzeitstellen im Jahresdurchschnitt <10 <10
Direkte hzw. wesentliche indirekte Beteiligungen der Brunnen Schwyz Marketing AG
Schwyz Tourismus AG, Schwyz 20'000.00 20'000.00
Beteiligungsquote 20.00% 20.00%
Stimmanteil 20.00% 20.00%
Verhindlichkeiten gegeniiber Vorsorgeeinrichtungen 0.00 1'084.55
Belastung von Aktiven zur Sicherung eigener Verpflichtungen sowie Aktiven
unter Eigentumsvorbehalt
Liegenschaften (Grundpfand) 540°000.00 0.00

Wesentliche Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Auf Grund der vom Bund getroffenen Massnahmen zur Bekdmpfung des Coronavirus und den dadurch abgesagten Veranstal-
tungen ist fir das Geschéftsjahr 2020 mit tieferen Umsétzen zu rechnen. Zum jetzigen Zeitpunkt ist die finanzielle Auswirkung auf die
Jahresrechnung der Brunnen Schwyz Marketing AG noch nicht abschatzbar. Es liegen keine weiteren ausweispflichtigen Tathestéande vor.
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ZUSAMMENSETZUNG UND ENTWICKLUNG DES ANLAGEVERMOGENS 2019

REVISIONSBERICHT

Saldo  Zuginge (+) Saldo vor Abschreibungen 2019 Saldo

01.01.2019  Abgénge (-) Abschreibung 31.12.2019

CHF CHF CHF CHF % CHF

Beteiligung Schwyz Tourismus AG 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00 0 20'000.00
Beteiligungen 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00 20'000.00
Mobiliar 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Biiromaschinen 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Bro-Einrichtung BF 15 960.00 0.00 960.00 -192.00 20 768.00
EDV-Anlage 2'625.00 0.00 2'625.00 -875.00 33 1'750.00
Fahrzeuge 11'698.00 0.00 11'698.00 -3'432.00 29 8'266.00
Ausstellungs- und Werbematerial 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Mobile Sachanlagen 15286.00 0.00 15286.00 -4'499.00 10'787.00
Bahnhofstrasse 15 0.00 610°000.00 610°000.00 -9'150.00 1.5 600'850.00
Immobile Sachanlagen 0.00 610°000.00 610°000.00 -9°150.00 600°850.00
Total betriebliches Anlagevermégen 35'286.00 610°000.00 645286.00 -13'649.00 631'637.00
Anlagevermogen 35'286.00 610°000.00 645286.00 -13'649.00 631'637.00

ANTRAG UBER DIE VERWENDUNG DES BILANZGEWINNS PER 31. DEZEMBER 2019

31.12.2019 31.12.2018

CHF CHF

Verlust-/Gewinnvortrag 3'455.30 -1'762.29

Jahresergebnis 5'459.29 5'517.59

Bilanzgewinn/-verlust 8'914.59 3'755.30

Zuweisung an die gesetzliche Gewinnreserve 300.00 300.00

Vortrag auf neue Rechnung 8'614.59 3'455.30

Bilanzgewinn/-verlust 8'914.59 3'755.30
Geschéftsbericht 2019
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Bericht der Revisionsstelle zur eingeschrankten Revision
an die Generalversammlung der

Brunnen Schwyz Marketing AG, Brunnen

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang) der
Brunnen Schwyz Marketing AG fir das am 31.12.2019 abgeschlossene Geschéftsjahr
gepruft.

Fir die Jahresrechnung ist der Verwaltungsrat verantwortlich, wahrend unsere Aufgabe darin
besteht, die Jahresrechnung zu prifen. Wir bestatigen, dass wir die gesetzlichen
Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhangigkeit erfillen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschrankten Revision.
Danach ist diese Revision so zu planen und durchzufiihren, dass wesentliche Fehlaussagen
in der Jahresrechnung erkannt werden. Eine eingeschrankte Revision umfasst hauptsachlich
Befragungen und analytische Prifungshandlungen sowie den Umstanden angemessene
Detailpriifungen der beim gepriften Unternehmen vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind
Prifungen der betrieblichen Ablaufe und des internen Kontrollsystems sowie Befragungen
und weitere Prifungshandlungen zur Aufdeckung deliktischer Handlungen oder anderer
Gesetzesverstosse nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen
mussten, dass die Jahresrechnung sowie der Antrag Uber die Verwendung des Bilanzge-
winns nicht Gesetz und Statuten entsprechen.

Schwyz, 17. Marz 2020

CONVISA Revisions AG

Ralph GWerder
Zugelassener Revisionsexperte

ngela Luchlng
Zugelassene Rewsionsexpertin
Leitende Revisorin

Beilage:

— Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang)

— Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagevermdgens
— Antrag Uber die Verwendung des Bilanzgewinns
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