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HIGHLIGHTS IM 2018

Januar Kick-off Arbeitsgruppe Mehrmarkensystem 
 17. Januar
Februar Schmudo  
 8. Februar
März GV Weg der Schweiz / Waldstätterweg 
 22. März
April GV Brunnen Tourismus 
 24. April
Mai LUGA Gastauftritt Kanton Schwyz  
 26. April - 6. Mai
 Kanu WM Muota 
 30. Mai - 3.Juni
Juni slowUp Schwyz - Swiss Knife Valley 
 10. Juni
 GV Brunnen Schwyz Marketing AG 
 14. Juni
Juli Seepromenadenkonzert Reto Bugmann 
 15. Juli
 Dorffest Brunnen
 31. Juli
August 1. August
 Spettacolo 
 17. - 19. August 
 Windweek 
 24. - 26. August
 Schweiz Tourismus Shooting Grosser Mythen  
 27. - 28. August
September Medienorientierung Touristische Signalisation  
 17. Septemper
Oktober Mythenrundreise Foto-Shooting 
 13. Oktober
November Schwyzer Tourismustag 
 14. November
Dezember KirschBrunnenMarkt 
 1. - 2. Dezember
 Silvesterfeuerwerk 
 31. Dezember

VERWALTUNGSRAT

Annemarie Langenegger, Präsidentin, Brunnen  
Geschäftsführerin VSSM Kanton Schwyz & Zug
Bruno Fanchini, Vizepräsident, Brunnen  
Direktor City Hotel Brunnen
Andreas Battistel, Morschach  
Leiter Marketing SCHULER St. Jakobskellerei
André Diethelm, Zug  
Direktor Auto AG Schwyz AAGS
Michael Tschümperlin, Schwyz  
Leiter Controlling Victorinox AG
Karin Freitag-Masa, Brunnen  
Gemeinderätin Brunnen
Ivo Husi, Schwyz (bis Juni 2018)
Gemeinderat Schwyz
Markus Furrer, Schwyz (seit Juni 2018)
Gemeinderat Schwyz

GESCHÄFTSSTELLE 

Stefan Ryser, Geschäftsführer (90%)
Angelina Albertin, Leiterin Visitor Center und Tourist Informa-
tion (100%)
Sonja Senn, Leiterin Product Management und Events (50%)
Lea Häfliger, Assistant Product & Project Management (50%), 
seit September 2018
Aron Lötscher, Manager Communications Social Media (60%)
Erika Camenzind, Finanzen & Administration (30%)
Janine Allemann, Assistant Marketing & Gästeinformation (50%), 
seit Juli 2018
Susanne Steffen, Gästeinformation (30-70%)
Eliane Arpagaus, Gästeinformation (20-50%)
Anina Fuchs, Gästeinformation (50%)
Nick Schafflützel, Gästeinformation (20%)
Christine Suter, Aushilfe

GUIDES

Alfred Neff, Angela Dettling, Barbara Mühlemann, Bernadette 
Affolter, Bruna Albano, Bruno Bühlmann, Claudia Sommer-
halder, Debbie Warren, Elsbeth Heinzer, Erika Goergen, Evelyn 
Maissen, Hansruedi Strüby, Isabelle Thorvaldsson, Karin Iale, 
Manuela Betschart, Maria Teresa Santilli, Marlise Meile Kurt, 
Phil Meli, Rita Eggenschwiler, Ruedi Willi, Sabine Liniger,  
Susanne Büecheler, Véronique Petermann
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RÜCKBLICK ANNEMARIE LANGENEGGER & STEFAN RYSER  

Gemeinsam blicken Annemarie Langenegger, Verwaltungs-
ratspräsidentin Brunnen Schwyz Marketing AG, und Stefan 
Ryser, Geschäftsführer Brunnen Schwyz Marketing AG, auf 
das vergangene Jahr zurück. Im Interview nehmen sie zu 
verschiedenen Stichworten Stellung und erläutern ihre  
Gedanken zu Entwicklungen und Herausforderungen.

MARKENPROZESS

Annemarie Langenegger
Das Umsetzen des Masterplanes heisst, touristische Regionen 
zu bilden. Aus verschiedenen kleinen Marken eine grosse Marke 
zu machen. Wichtig ist mir nach wie vor, dass sich unter dem 
neuen Auftritt auch alle finden und integriert fühlen. Dies ist 
sehr wertvoll, damit die Vermarktung identisch und erfolgreich 
sein kann. Ich bin überzeugt, dass wir mit der Mehrmarken-
strategie den richtigen Entscheid getroffen haben.

Stefan Ryser
In einer Arbeitsgruppe haben wir uns dem Thema Mehrmarken-
modell angenommen. Wie treten wir in Zukunft auf? Was ist 
der gemeinsame Nenner unserer Region? Dies waren Fragen, 
welche während mehrerer Sitzungen beantwortet wurden. Der 
gemeinsame geografische Bezug zur Region wurde schnell  
ermittelt und ist vom ganzen Talkessel Schwyz ersichtlich: Der 
Grosse Mythen. Aber auch die Erlebnisdichte unserer Region 
sollte in den neuen Auftritt einfliessen, wie auch der Bezug zu 
unserem Hauptpartner Victorinox, welchem wir mit dem Slogan 
«Home of the Original Swiss Army Knife» Rechnung trugen.

DIGITALISIERUNG

Annemarie Langenegger
Die Digitalisierung hat bei uns einen grossen Stellenwert. 
Unsere Destination, Produkte und Angebote müssen schnell 
und in einer guten Qualität auf den verschiedenen Plattformen 
gefunden werden. Unser Personal und auch unsere Leis-
tungsträger mussten sich im vergangenen Geschäftsjahr viel 
Know-how erarbeiten. Grosse Unterstützung in diesem Bereich 
haben wir durch das überregionale Projekt E-FIT bekommen.

Stefan Ryser
Dank des «E-FIT SCHWYZ»-Projekts wurde der Digitalisierungs-
prozess der gesamten Branche im Kanton Schwyz angestossen. 
Nicht nur unsere Partner wie Hotels und Ferienwohnungsbe-
sitzer, sondern auch wir sind gefordert, uns fit für die Zukunft 
zu machen. Mit dem neuen Gästeportal oder auch mit der  

digitalen Gästekarte haben wir grosse Schritte in die richtige 
Richtung aufgenommen. 

TEAM

Annemarie Langenegger
Dass wir alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Swiss Knife 
Valley AG, von Brunnen Tourismus und von Info Schwyz über-
nehmen konnten, war für mich sehr wichtig. Diese drei Teams 
zusammenzuführen, war aber eine Herausforderung. Dank des 
grossen, wertvollen und professionellen Einsatzes unseres Ge-
schäftsführers Stefan Ryser ist dieses Projekt ausserordentlich 
gut gelungen. Alle Mitarbeiter waren offen für Veränderungen, 
haben neue Aufgaben übernommen und der BSM AG ein Ge-
sicht gegeben. An dieser Stelle einen herzlichen Dank an das 
ganze Team für den grossen Einsatz.

Stefan Ryser
Als Team haben wir in diesem Jahr alle Phasen des Change- 
Managements durchlebt. Von «unfreezing» zu «moving» hin 
zu «refreezing», also dem Abschluss des Veränderungspro-
zesses hin zu einer gefestigten Organisation, welche funk-
tioniert und Vertrauen aufbauen kann. Das Team hat diese 
Aufgabe mit Bravour gemeistert. Viele neue Aufgaben und 
Verantwortlichkeiten kamen auf die einzelnen Mitarbeiter 
zu, welche mit viel Herzblut, Leidenschaft und Engagement  
gemeistert wurden.

PRODUKT

Annemarie Langenegger
Das Potenzial unserer Region ist bestimmt noch nicht aus-
geschöpft. Es gibt noch viele Geheimtipps, die wir unseren 
Gästen anbieten können. Dem Bedürfnis nach pfannenfer-

tigen Angeboten, welche online und kurzfristig abrufbar sind, 
nehmen wir uns bewusst an. Die Erlebnisregion Mythen bietet 
im wahrsten Sinne des Wortes Genussvolles, Eindrückliches, 
Erlebnisreiches, aber auch Geschichtliches.

Stefan Ryser
Ein gutes Produkt ist das beste Marketing - diesem Leitsatz 
wollen wir noch mehr Rechnung tragen und haben deshalb 
eine Product-Management-Abteilung in unserer Organisa-
tionsstruktur etabliert, um dem Trend zu direkt online buch-
baren Angeboten gerecht zu werden. Erste Angebote wurden 
zusammen mit unseren Partnern erarbeitet und sind online 
buchbar.

TOP NEWS

Annemarie Langenegger
Die Erarbeitung einer digitalen Gästekarte, mit integriertem 
ÖV, hat der Verwaltungsrat als Leitprojekt definiert. Um diesem 
Ziel näher zu kommen, haben wir zusammen mit Schwyz  
Tourismus ein NRP-Projekt (Neue Regionalpolitik) entwickelt. 
Für die Umsetzung des Projekts mussten zusätzliche Stellen- 
prozente geschaffen werden. Dass wir dafür eine qualifi-
zierte Mitarbeiterin zusammen mit der Rigi Plus AG anstellen 
konnten, ist ein Glücksfall. Durch diese Zusammenarbeit 
können Synergien geschaffen und positiv ausgewertet werden.

Stefan Ryser
Die Erlebnisregion Mythen hat im Vergleich zu den anderen 
touristischen Regionen in der Zentralschweiz bezüglich Hotel-
logiernächte ein überdurchschnittliches Wachstum erreicht: 
+6,6% gegenüber dem Jahr 2017. Ebenfalls entwickelten sich 
unsere Gruppenangebote positiv.

DESTINATIONSENTWICKLUNG

Annemarie Langenegger
Die organisatorischen und strukturellen Anpassungen konnten 
zum grossen Teil erledigt werden. Dies war ausgesprochen 
wichtig, um uns nun der Entwicklung unserer Destination 
verstärkt zu widmen. Dazu gehört auch, genügend finanzielle 
Mittel zu generieren. Dank grosser Anstrengungen mit dem 
Abschluss von Leistungsvereinbarungen, Sponsorenpflege, 
Gelder aus der Neuen Regionalpolitik, Casinogelder und den 
Kurtaxen ist es uns gelungen, eine ausgeglichene Rechnung 
zu erreichen.

Stefan Ryser
Unser Credo für das Jahr 2018 lautete: «Wir gehen als BSM 
AG in die Vorleistung». Uns war es wichtig, aufzuzeigen, dass 
wir ein verlässlicher Partner sind und dank der Zusammen-
arbeit mit uns Mehrwerte entstehen. So war es uns möglich, im 
Herbst erfolgreiche Gespräche mit unseren Regionen-Partnern 
zu führen und diese mittels einer Leistungsvereinbarung und 
einem definierten Rollenmodell an uns zu binden.

AUSSICHTEN

Annemarie Langenegger
Wir werden unser Profil in diesem Jahr noch verschärfen. Die 
Erlebnisregion Mythen soll von der einheimischen Bevölkerung 
und den Gästen noch besser wahrgenommen werden. Dank 
des grossen Engagements von Geschäftsführer Stefan Ryser 
und des ganzen Teams sind «meine» Aussichten sehr gut. Ich 
bedanke mich ganz herzlich bei Stefan Ryser und allen Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeitern sowie meiner Kollegin und den 
Kollegen im Verwaltungsrat für die sehr gute Zusammenarbeit. 
In der Erlebnisregion Mythen sind wir bereit für neue Taten.

Stefan Ryser
Der Start ins Jahr 2019 ist gelungen. Dank der tollen Schnee-
verhältnisse erreichten die Bergbahnen gute Frequenzen, was 
sich in den ersten Monaten positiv auf die Logiernächte aus-
wirkte. Mit der neu lancierten Gruppenbroschüre mit über 50 
Gruppenaktivitäten wollen wir den Gast noch länger in der 
Destination halten oder ihn zum Wiederkommen animieren. 
Viele weitere Projekte warten auf uns, um diese mit einem  
engagierten Team und einem weitsichtigen Verwaltungsrat 
umzusetzen.
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TOURISTISCHES KOMPETENZZENTRUM  

Der Gast steht bei all unseren Handlungen im Vordergrund. 
Wir informieren über die vielseitigen Ausflugsmöglichkeiten 
in unserer Region, über das grosse Angebot an Führungen 
und geben Unterkunftsempfehlungen ab. Diese beratende 
Dienstleistung wird vor allem im Tourist Info und im VISITOR 
CENTER angeboten.  

SWISS KNIFE VALLEY VISITOR CENTER 

Das Swiss Knife Valley VISITOR CENTER mit dem Victorinox 
Brand Store & Museum ist ein Besuchermagnet für Gäste 
aus aller Welt. 800 Führungen und über 11‘000 Führungsteil-
nehmer werden von unseren Guides betreut. Zeitweise haben 
wir bis zu drei Gruppen gleichzeitig im VISITOR CENTER.  Dies 
benötigt eine gute Planung und Übersicht unserer Mitarbeiter 
und Guides.

Auf Wunsch servieren wir nach der Führung einen Apéro mit  
regionalen Spezialitäten. Zudem vermitteln wir ein Mittag- 
oder Abendessen in einem unserer Partnerbetriebe oder ein 
passendes Rahmenprogramm in der Umgebung. 

FÜHRUNGEN 

Wir bieten zahlreiche Führungen in Schwyz und Brunnen an. 
Auch Führungen auf das Rütli oder eine Urschwyzer Wanderung 
haben wir im Angebot. Unsere Guides vermitteln Historisches, 
Sagen, aber auch viel Wissenswertes über die Entstehungs-
geschichte der alten Eidgenossenschaft, die Entwicklung 
der verschiedenen Transportwege oder der grossartigen Belle 
Epoque.

• Total 135 Führungen (+ 22% gegenüber Vorjahr)
• Total 147 durchgeführte Gruppenanfragen (+ 29% gegen- 
 über Vorjahr)

TOURIST INFO SCHWYZ

Auf das Jahr 2018 übernahmen wir alle Aufgaben im Be-
reich Gästebetreuung von Schwyz Tourismus. Somit wurde die  
Tourist Info an der Zeughausstrasse 10 in Schwyz aufgelöst,  
und wir fanden mit dem Reise- und Informationszentrum der 
Auto AG Schwyz einen idealen Partner für die neue Tourist Info  
in Schwyz. Die Zusammenarbeit ergibt verschiedenste Vor-
teile für Gäste wie Einheimische: Längere Öffnungszeiten,  
attraktiver Standort und es können direkt Bus-, Bahn- 
und Schifftickets gekauft werden. Back-Office-Arbeiten 
wie das Entgegennehmen von Telefonanrufen, das Be-
antworten von E-Mails, die Bewirtschaftung der Web-
seite, das Organisieren von Führungen wie auch das Ent- 
wickeln und Fördern von neuen Produkten werden bei der  
BSM AG in Brunnen erledigt.

Die Tourist Information Schwyz hält Einzug im Reise- und Informationszentrum der AUTO AG SCHWYZ. Hans-Peter Zgraggen, Leiter 
Reise- und Informationszentrum, und Stefan Ryser, Geschäftsführer BSM AG. 

2014 2015 2016 2017 2018
Veränd.
Vorjahr

Besucher Total (individual und Gruppen) 73'958 75'007 76'352 82'088 76'998 - 6 %

Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine etc.) 462 525 549 575 627 + 9 %

Anzahl Führungen 637 694 737 787 798 + 1 %

Anzahl Teilnehmer an Führungen 9'867 10'260 10'462 11'700 11'265 - 4 %

Anzahl Gruppen-Apéros 45 49 65 56 50 - 11 %

BESUCHERSTATISTIK VISITOR CENTER
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Ein gutes Produkt ist das beste Marketing. Gemäss diesem 
Leitsatz nimmt die Angebotsentwicklung einen zentralen 
Stellenwert innerhalb der BSM AG ein. In Zusammenarbeit 
mit den Partnern werden Angebote geschnürt, welche einen 
Mehrwert für den Gast bieten. Diese werden anschliessend 
auf dem neuen Gästeportal online buchbar gemacht.

GÄSTEPORTAL

Nach unzähligen Stunden Text schreiben, Bilder zusammen-
suchen und Inhalte in das Content-Management-System ein-
füllen, war es Mitte Oktober so weit und die neue Webseite 
der Erlebnisregion Mythen (www.erlebnisregion-mythen.ch) 
ging online. Unsere Region und somit die Angebote unserer 
Leistungsträger werden nun in das gesamte touristische 
Netzwerk des Gästeportals Zentralschweiz der Erlebnisregion  
Luzern-Vierwaldstättersee eingebunden. Auf die Sommersaison 
2019 wird die Webseite zusätzlich auf Englisch übersetzt. 

GÄSTE-NEWSLETTER

Am 2. Oktober 2018 wurde der erste Gäste-Newsletter der 
Erlebnisregion Mythen versandt. Seither hat sich der Anmel-
destand stark erhöht. Bereits Ende Jahr konnten über 1200 
Newsletter- Abonnenten gezählt werden, welche neu sechs Mal 
pro Jahr bedient werden. Thematisch werden die Newsletter 
auf die entsprechenden Jahreszeiten ausgearbeitet und mit 
Sonderversänden (z.B. zur Fasnacht) ergänzt.

VERMARKTUNG & PRODUCT MANAGEMENT

PRODUCT MANAGEMENT

Erste Gehversuche haben wir im Jahr 2018 lanciert. Das Pro-
duct Management nimmt bei unserer Organisation eine stra-
tegische Rolle ein. Zusammen mit unseren Leistungsträgern 
arbeiten wir an Produkten, welche dem Gast einen Mehrwert 
bringen. Immer mit dem Ziel, die Wertschöpfung in unserer 
Region zu steigern. Mit der «E-Bike Genuss Tour» verfolgen 
wir das Ziel, dem Gast lokale Produkte näherzubringen und ihn 
unsere wunderschöne Region entdecken zu lassen. 

SOCIAL MEDIA

Mit dem Start des Gästeportals haben wir auch unseren Social- 
Media-Auftritt überarbeitet und sind nun auf allen Kanälen 
einheitlich als Erlebnisregion Mythen präsent. Um unseren 
Fans und Followers immer genügend Inhalte liefern zu können, 
arbeiten wir mit einem vordefinierten Redaktionsplan. Die  
BSM AG beschränkt sich auf folgende Kanäle: Facebook,  
Instagram und YouTube sowie den MyGoogle Business  
Account. Mit der Präsenz auf diesen Kanälen erweitern wir 
unsere Reichweite und werten den Brand «Erlebnisregion  
Mythen» auf, bieten effizienten Kundenservice, können ein-
zelne ausgewählte Produkte bewerben, treten direkt mit 
Kunden in Kontakt und erhalten Feedback.

#ErlebnisregionMythen / #MyBrunnen / #MySchwyz

MEHRMARKENSYSTEM

An unserer GV vom 14. Juni 2018 konnten wir unser neues  
Erscheinungsbild sowie das neue Mehrmarkensystem vor-
stellen, welches den bestehenden etablierten Marken die nö-
tige Präsenz zulässt. Die Region wird dennoch als eine Einheit 
wahrgenommen. Im Zentrum steht die enge Verbindung mit 
den beiden Mythen, die das Haupterkennungsmerkmal der Re-
gion darstellen. Mit der Basismarke «Erlebnisregion Mythen» 
und dem Claim «Home of the Original Swiss Army Knife» 
treten wir gemeinsam mit unseren Partnern als eine der vier 
Tourismusregionen des Kantons Schwyz auf.

ONLINE-ADVENTSKALENDER

Zusammen mit Schwyz Tourismus und den touristischen  
Regionen im Kanton Schwyz wurde der erste Online-Advents- 
kalender lanciert. 2771 Teilnehmer nahmen bei der ersten 
Durchführung teil. Dank unserer Partner konnten die Teil-
nehmer sehr attraktive Preise gewinnen. Dank der generierten 
Adressen konnte der Bestand von Newsletter-Abonnenten  
erhöht werden.

MEDIA CLIPPING

Alle an die BSM AG zugetragenen Artikel über die Erlebnisre-
gion - sogenannte Clippings - werden von uns intern aufge-
arbeitet, gesammelt und abgelegt. Sie dienen Ende Jahr als 
Grundlage für das Reporting gegenüber unseren Partnern, 
werden zu Dokumentationszwecken verwendet und als Nach-
schlagewerk abgelegt.

Beiträge auf Social Media 
über die Erlebnisregion Mythen

Medienberichte über die 
Erlebnisregion Mythen
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Durch das Unterstützen von Events wird die Positionierung, 
die mediale Aufmerksamkeit, die Attraktivität sowie die 
Wertschöpfung gezielt gefördert. Die BSM AG übernimmt 
teils selbst die Eventorganisation oder steht Event-Veran-
staltern unterstützend zur Seite. Dank der Kooperation mit 
dem Swiss Casino Pfäffikon Zürichsee kann unseren Gästen 
wie auch der einheimischen Bevölkerung ein attraktiver 
Eventkalender geboten werden. 

SLOWUP SCHWYZ – SWISS KNIFE VALLEY 

10. Juni 2018
Die sechste Durchführung des «slowUp Schwyz - Swiss Knife 
Valley» bescherte uns einen Teilnehmerrekord. Bei schönstem 
Wetter bewegten sich 20‘000 Menschen im Schwyzer Talkessel. 
Verschiedene Attraktionen auf der ganzen Strecke sowie Fest-
wirtschaften und Darbietungen an den grösseren Orten boten 
den Teilnehmenden viel Freude und Abwechslung. Der Anlass 
glich einem Volksfest. Rundherum sah man glückliche und zu-
friedene Gesichter, auch wenn die einen von der Anstrengung 
her etwas gerötet oder verschwitzt waren.

Dank der Rückkehr eines nationalen Co-Sponsors und dem 
steigenden Verkauf der freiwilligen «I LOVE slowUp»-Sticker 
konnte der Anlass erfolgreich und ohne Defizit durchgeführt 
werden. Eine Fortsetzung ist am 17. Mai 2020 geplant. An 
dieser Stelle einen herzlichen Dank an unsere Sponsoren, den 
fünf Durchführungsgemeinden Schwyz, Brunnen, Lauerz, Arth 
und Steinen sowie allen Helfern, die sich mit viel Engagement 
einsetzen, einen slowUp im Schwyzer Talkessel durchzuführen!

EVENTS

BRUNNEN ERLEBEN 

Juni bis September 2018
Während der Sommermonate konnte an den Wochenenden 
die Olympstrasse in Brunnen gesperrt werden. Die um- 
liegenden Gastronomen hatten so die Möglichkeit, weitere  
Aussenplätze für die Gäste anzubieten. Zahlreiche Besucher 
nutzten diese Flanierzone, welche mit schönen Pflanzen und 
einem Rahmenprogramm abgerundet wurde. Die Anlassbe- 
willigung konnte gebündelt via BSM  AG mit der Gemeinde  
Ingenbohl koordiniert werden.

DORFFEST & 1. AUGUST 

31. Juli und 1. August 2018
Die Kommission für Kultur-, Sport- und Freizeit der Gemeinde 
Ingenbohl organisiert jeweils das beliebte Brunner Dorffest am  
31. Juli und die 1.-August-Feierlichkeiten. Ein packendes Rah-
menprogramm mit Musikgrössen von volkstümlicher Musik 
bis Country sorgen für eine ausgelassene Stimmung im Dorf-
zentrum von Brunnen. Die traditionelle 1.-August-Ansprache 
fand auf dem Auslandschweizerplatz statt. Zusammen mit 
den zigtausend Besuchern, welche auf Einladung der Schwei-
zerischen Gemeinnützigen Gesellschaft SGG der 1.-August- 
Ansprache auf dem Rütli beiwohnten, verwandelte sich 
Brunnen zu einem beliebten Ziel, um die Nationalfeier würdig 
zu begehen. Abgerundet wurde der Event mit einem spektaku-
lären Feuerwerk mit musikalischer Begleitung.

Aufgrund der erweiterten Leistungsvereinbarung mit der Ge-
meinde Ingenbohl wird die Organisation dieses Anlasses ab 
2019 komplett an die BSM AG übertragen.

KIRSCH BRUNNEN MARKT

1. und 2. Dezember 2018
Der KirschBrunnenMarkt ist ein wunderschöner und einmaliger 
Weihnachtsmarkt an der Olympstrasse und im Felsenkeller der 
Dettling Kirschbrennerei in Brunnen am Vierwaldstättersee. 
Die Stimmung in diesem Gewölbekeller macht den Weihnachts-
markt zu etwas Einzigartigem, welcher jährlich weit über 6000 
Besucher anzieht. Nebst der Koordination der Stände und des 
Rahmenprogramms betreibt das BSM-Team jeweils auch das 
Café Kirschsträssli. Der 19. KirschBrunnenMarkt war leider 
auch der letzte in diesem Format. Die Räumlichkeiten stehen 
uns im 2019 leider nicht mehr zur Verfügung. Aktuell wird an 
einem neuen Konzept für einen Standortwechsel gearbeitet.

SILVESTER-FEUERWERK 

31. Dezember 2018
Der Jahreswechsel wird traditionsgemäss mit einem grossen 
Feuerwerk in der Brunner Bucht eingeläutet. Die Brunner 
Gastronomen bieten attraktive Silvestermenüs inklusive  
musikalischer Begleitung. Am Quai wird dann auf das neue 
Jahr angestossen und das Feuerwerk bestaunt, welches dank 
der Kooperation mit dem Swiss Casino Pfäffikon Zürichsee ge-
zündet werden kann. Dieses Jahr wurde das Feuerwerk zudem 
live in die SRF Sendung «10vor10» gestreamt.

TOURISTISCHE PROJEKTE SUPPORTED BY 
SWISS CASINO PFÄFFIKON ZÜRICHSEE

Eine äusserst wertvolle Kooperation ist die Zusammenarbeit 
mit dem Swiss Casino Pfäffikon Zürichsee. Mit dieser Unter-
stützung ist es möglich, unseren Gästen wie auch der einhei-
mischen Bevölkerung einen packenden Eventkalender bieten 
zu können. Das attraktive Sommer- wie Winterprogramm, 
gespickt mit hochkarätigen Events wie Spettacolo oder Wind-
week, tragen zu einer hohen Attraktivität unserer Destination 
bei.

Folgende Projekte / Events wurden durch das Swiss Casino  
Pfäffikon Zürichsee unterstützt:
• Fasnachtsmarkt Brunnen
• slowUp Schwyz - Swiss Knife Valley mit Festplatz Brunnen
• Kanu WM Muota
• Sommerprogramm Brunnen mit Alphornschnupperkursen,  
 volkstümlichen Konzerten, Seepromenadenkonzerten aber  
 auch sportlichen Aktivitäten
• Windweek
• Spettacolo
• Gersauer Herbst
• Dezemberprogramm Brunnen mit KirschBrunnenMarkt und 
 Silvesterfeuerwerk
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Die Brunnen Schwyz Marketing AG blickt positiv in die Zukunft.
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NETZWERK SERVICES

Unsere Aufgabe ist die Netzwerkpflege innerhalb der 
Branche wie auch die Verbindung zwischen unseren Wirt-
schaftspartnern mit unseren Tourismuspartnern. Wo mög-
lich, sollen Synergien genutzt und Kommunikationsplatt-
formen gemeinsam bespielt werden. Darum fördern wir 
konsequent bei all unseren Bestrebungen den Standort, die 
Wirtschaft und den Tourismus.

Dies zeigt sich auch im Überblick der definierten strategi-
schen Geschäftsfelder (SGF).
1. Vermarktung (Marketing & Product Management)
2. Events (Koordination und Durchführung)
3. Projekte (Regionen-Entwicklung dank NRP-Projekte)
4. Touristisches Kompetenzzentrum (Betrieb der Tourist Infos  
    und des VISITOR CENTER)

PARTNER-NEWSLETTER

Mittels unseres Partner-Newsletters informieren wir bis zu 
viermal jährlich aus erster Hand über unsere Aktivitäten. Der 
Partner-Newsletter ist für uns ein wichtiges Instrument, um 
mit unseren Partnern in stetem Austausch zu sein und um den 
Wissens- und Informationstransfer sicherzustellen. Ab dem 
Jahr 2019 wird der Partner-Newsletter mit der Rubrik «Von 
Partnern für Partner» ergänzt.

Die BSM AG übernimmt verschiedenste Koordinationsauf-
gaben, um die Entwicklung der Erlebnisregion Mythen zu 
fördern und die Wertschöpfung und Attraktivität im Tal-
kessel Schwyz zu steigern. 

TARIFVERBUND SWISS KNIFE VALLEY

Die BSM AG ist mit der Führung des Sekretariats für den Tarif-
verbund Swiss Knife Valley betreut. Zweck des Tarifverbundes 
ist die Herausgabe einer regionalen Saison- und Mehrtages-
karte der Schwyzer Wintersportgebiete. Das Mandat umfasst 
folgende Tätigkeiten: Werbung für den Schneepass, Organi-
sation der Partnerversammlungen und Ausschusssitzungen 
sowie Protokollführung und Führung des Rechnungswesens. 
Während des Vorverkaufs sind verschiedene Saisonkarten 
auch im VISITOR CENTER erhältlich.

Während der Wintersaison 2018/2019 wurden 837 (Vorjahr 
836) Schneepässe Swiss Knife Valley mit einem Umsatz von 
CHF 410'761.- (Vorjahr CHF 480'733.-) verkauft. 

Mit einem Werbebudget von CHF 30'000.- wurden folgende 
Werbemassnahmen durchgeführt:

• Mailing an alle Saisonkarteninhaber
• Versand Werbeflyer mit Promopost
• Werbespots im Radio Central 
• SMS-Infodienst
• Inserate in Print- und Online-Medien
• Webseite
• Unterstützung des Swiss Knife Valley Ski-Teams

VEREIN WEG DER SCHWEIZ UND 
WALDSTÄTTERWEG

Im Auftrag des Vereins Weg der Schweiz & Waldstätterweg be-
treut die BSM AG die Geschäftsstelle und ist somit erste Aus-
kunftsstelle für Fragen per Mail, Telefon oder direkt vor Ort in 
der Tourist Info Brunnen. Zusammen mit dem Vorstand werden 
Vermarktung und Sekretariatsarbeiten erledigt.

In diesem Jahr wurden alle Inhalte von der alten Webseite auf 
das Gästeportal übertragen. Ein weiteres grösseres Projekt des 
Vereins war die Erarbeitung von didaktischen Unterlagen für 
Schulen und Lehrpersonen als Thementour Weg der Schweiz 
mit Mythen und Sagen rund um den Urnersee. Neu wurde auch 
die Buchhaltung im 2018 durch die BSM AG geführt.

AUSLANDSCHWEIZERPLATZ

Für die Stiftung Auslandschweizerplatz Brunnen übernimmt 
die BSM AG die Koordination der Vermietung des Platzes. Dies 
beinhaltet den Erstkontakt mit einem möglichen Mieter, das 
Einholen der nötigen Bewilligungen, aber auch die Verteilung 
der Anlässe über das ganze Jahr. Folgende öffentliche Anlässe 
fanden im 2018 auf dem Auslandschweizerplatz statt:

• MythenClassis
• 1. August-Ansprache
• Spettacolo
• Windweek
• Diverse Fahnenübergaben der Schweizer Armee

ERLEBNISGUTSCHEINE

Gutscheine sind eine beliebte Geschenkidee. Die Erlebnis-
gutscheine können bei über 30 verschiedenen Unternehmen 
eingelöst werden. Dazu gehören Bergbahnen, Ausflugsziele, 
Museen, Restaurants und weitere Geschäfte. Die Gutscheine 
sind im Wert von 20 und 50 Franken erhältlich und können 
im VISITOR CENTER, bei der Sparkasse Schwyz sowie online 
auf unserer Webseite bezogen werden - getreu dem Motto  
«regional denken - regional schenken».

Jahr Verkaufte Gutscheine Umsatz in CHF

2010 659 13'180

2011 579 11'580

2012 889 17'780

2013 672 13'440

2014 977 23'770

2015 1'534 37'880

2016 1'029 28'350

2017 1'213 39'230

2018 1'393 41'600

Dachstrategie

Führung des Mehrmarkenmodells

SGF 1

Ortsmarketing / PM

No2

SGF 2

Events

No4

SGF 3

Projekte

No6

SGF 4

Touristisches 
Kompetenzzentrum

No5 / No1 / No3

TOURISMUS

WIRTSCHAFT

STANDORT

NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Die strategischen Geschäftsfelder der Brunnen Schwyz Marketing AG
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INNOVATIONEN  & PROJEKTE

Neue Projekte lancieren und Innovationen vorantreiben ge-
hören neben der Vermarktung zu den Hauptaufgaben der 
BSM AG. Zusammen mit Schwyz Tourismus und den touris-
tischen Regionen im Kanton Schwyz sind verschiedenste 
Projekte lanciert worden, teils unterstützt durch NRP (Neue 
Regionalpolitik) mit Geldern von Kanton und Bund. Immer 
mit dem Ziel, die Wettbewerbsfähigkeit der Region nach-
haltig zu stärken.

E-FIT SCHWYZ

Das Projekt E-FIT Schwyz richtet sich an sämtliche touristische 
Leistungsträger im Kanton Schwyz, mit dem Ziel, eine stetige 
Optimierung des digitalen Auftritts bei den touristischen Leis-
tungsträgern und den regionalen Tourismusorganisationen 
herbeizuführen. Im Fokus des Projekts liegt die Erweiterung 
der Online-Buchbarkeit von Übernachtungs- und Erlebnis-
angeboten. Die Leistungsträger haben die Möglichkeit, an 
«E-Checks» teilzunehmen, um eine 360°-Analyse ihres Be-
triebes zu erhalten. Diese E-Checks werden von externen Ex-
perten betreut. Bis Ende 2019 können sich die Leistungsträger 
für E-Checks zu reduzierten Konditionen anmelden.

MTB ZENTRALSCHWEIZ

Studien belegen, dass der Mountainbike-Tourismus eine 
wachsende Popularität aufweist und die Tagesausgaben ge-
genüber anderen Tourismusgruppen signifikant höher sind. 
Um von diesem Trend nachhaltig profitieren zu können, wurde 
das NRP-Projekt «MTB Zentralschweiz» lanciert. Die BSM AG 
übernimmt die innerschwyzerische Koordination dieses Pro-
jektes, dies jeweils in enger Zusammenarbeit mit dem Projekt-
leiter und den involvierten Leistungsträgern. Neben der Inte-
gration der MTB-Konzepte in die kantonalen Richtpläne und 
kantonalen Fuss- und Wanderweggesetze wird intensiv an der 
Qualität des MTB-Netzes gearbeitet. Zudem fanden diverse 
Workshops mit interessierten Beherbergungsbetrieben und 
MTB-Guides statt, um so den Know-how-Austausch zu fördern.

DIGITALE GÄSTEKARTE

Die BSM AG übernahm den Projektlead für die Lancierung 
einer digitalen Gästekarte inklusive ÖV im Kanton Schwyz. Das 
NRP-Projekt verfolgt das Ziel, die touristische Wertschöpfung 
dank zusätzlicher Übernachtungen zu steigern und die digi-
tale Transformation der Schwyzer Tourismusbranche zu unter-

stützen. Der Übernachtungsgast soll dank der digitalen Gäste-
karte von verschiedenen Mehrwerten profitieren. Der zentrale 
Mehrwert, die Inkludierung des öffentlichen Verkehrs, ist noch 
ausstehend. Die digitale Gästekarte wurde auf den 1. April 
2019 eingeführt.

TOURISTISCHE SIGNALISATION

Im 2018 wurde die touristische Signalisation auf der Auto-
bahn im Kanton Schwyz gesamthaft erneuert. 20 neue Will-
kommens- und Ankündigungstafeln konnten im September 
montiert werden. Ein Novum ist die partiell reflektierende 
Beschichtung, welche eine Tages- und Nachtdarstellung zu-
lässt. Das Projekt wird im 2019 und 2020 auf die Haupt- und 
Nebenstrassen ausgeweitet, um den Gast bis zum Zielort der 
angekündigten touristischen Highlights zu leiten.

PARTNER

PARTNER 

Mit unseren Partnerschaftsvereinbarungen verfolgen wir 
das Ziel, Synergien zwischen Tourismus und Wirtschaft zu 
nutzen und für beide Seiten gewinnbringend zu gestalten. 
Sie unterstützen damit unsere Bestrebungen, den Wirt-
schafts-, Kultur- und Lebensraum Innerschwyz nachhaltig 
zu fördern.

erlebnisregion-mythen.ch

PREMIUM PARTNER

STRATEGISCHE PARTNER

OFFIZIELLE PARTNER

GEMEINDE PARTNER

REGIONEN PARTNER

G E M E I N D E

s c h w y z
www.gemeindeschwyz.ch

erlebnisregion-mythen.ch

wir liefern Genuss...

kuettel-getraenke.ch

Gemeinde Ingenbohl
6440 Brunnen

GÖNNER 

Folgende Unternehmen unterstützen die Bestrebungen der 
Brunnen Schwyz Marketing AG mit einem Gönnerbeitrag:

Kategorie Gold 
Bote der Urschweiz, Schwyz

Kategorie Silber 
Micheletto Malergeschäft, Brunnen
Kreativschreinerei Wagner, Brunnen
Annen + Schibig AG, Ibach

Kategorie Bronze 
Reichlin & Suter Treuhand AG, Schwyz
Elektro Anlagen Schnüriger, Sattel
Goldschmiede Schnüriger, Schwyz
Inderbitzin + Kälin AG, Schwyz
Leo Marty, Steinen
Schuler Modul AG, Schwyz
Adi Zurfluh Metallbau, Brunnen
Möbel Riesen, Brunnen

Zwei der neuen Signalisationstafeln
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FINANZEN

BILANZ ERFOLGSRECHNUNG

AKTIVEN
31.12.2018 

CHF %
31.12.2017 

CHF %

Kasse 4'223.50 2'564.50
Post 15'853.17 12'251.52
Banken 282'269.08 172'808.64
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen Dritte 5'822.80 4'076.75
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 78'800.00 2'160.00
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen übrige Nahestehende 12'603.30 0.00
Übrige kurzfristige Forderungen Dritte 0.00 20'000.00
Vorräte 6'695.42 7'174.41
Aktive Rechnungsabgrenzungen 8'738.90 9'378.25
Umlaufsvermögen 415'006.17 92.2 230'414.07 86.8

Beteiligungen 20'000.00 20'000.00
Mobile Sachanlagen 15'286.00 15'133.00
Betriebliches Anlagevermögen 35'286.00 7.8 35'133.00 13.2

TOTAL AKTIVEN 450'292.17 100 265'547.07 100

2018 
CHF %

2017 
CHF %

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 1'306'357.76 653'541.68
Übriger Betriebsertrag 35'249.40 17'842.85
Erlösminderungen 0.00 -231.50
Nettoumsatz 1'341'607.16 100.0 671'153.03 100.0

Aufwand für Waren, Material und Dienstleistungen -490'572.90 -36.6 -194'335.98 -29.0
Bruttogewinn 1 851'034.26 63.4 476'817.05 71.0

Personalaufwand -633'503.12 -47.2 -411'004.34 -61.2
Bruttogewinn 2 217'531.14 16.2 65'812.71 9.8

Raumaufwand -73'087.05 -5.4 -55'783.26 -8.3
Unterhalt und Reparaturen -82'240.38 -6.1 -10'705.00 -1.6
Fahrzeugaufwand -3'174.80 -0.2 -3'027.50 -0.5
Sachversicherungen -4'552.50 -0.3 -3'171.05 -0.5
Verwaltungsaufwand -32'622.02 -2.4 -30'471.88 -4.5
Übriger Betriebsaufwand -3'097.29 -0.2 17.79 0.0

(-198'774.04) (-14.8) (-103'140.90) (-15.4)
Betriebsergebnis vor Abschluss / Zinsen / Steuern (EBITDA) 18'757.10 1.4 -37'328.19 -5.6

Betriebliche Abschreibungen -4'307.00 -0.3 -2'000.65 -0.3
Betriebsergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 14'450.10 1.1 -39'328.84 -5.9

Finanzaufwand -1'674.11 -0.1 -993.14 -0.1
Betriebsergebnis 12'775.99 1.0 -40'321.98 -6.0

Ausserordentlicher / periodenfremder Ertrag 0.00 0.0 925.95 0.1
Jahresergebnis vor Steuern (EBT) 12'775.99 1.0 -39'396.03 -5.9

Steuern -7'258.40 -0.6 -3'123.90 -0.4
Jahresergebnis 5'517.59 0.4 -42'519.93 -6.3

PASSIVEN
31.12.2018 

CHF %
31.12.2017 

CHF %

Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen Dritte 18'060.40 2'352.60
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 4'245.25 1'606.00
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkte/indirekte Beteiligungen 2'675.55 0.00
Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 19'009.24 0.00
Schuld MWST 14'400.50 4'724.05
Passive Rechnungsabgrenzungen 204'045.93 104'526.71
Kurzfristige Rückstellungen 30'000.00 0.00
Kurzfristiges Fremdkapital 292'436.87 64.9 113'209.36 42.6

Aktienkapital 150'000.00 150'000.00
Gesetzliche Gewinnreserve 4'100.00 4'100.00
Bilanzgewinn / -verlust 3'755.30 -1'762.29
Eigenkapital 157'855.30 35.1 152'337.71 57.4

TOTAL PASSIVEN 450'292.17 100 265'547.07 100
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ANHANG ZUR JAHRESRECHNUNG

FINANZEN

31.12.2018 
CHF

31.12.2017 
CHF

Banken 
Sparkasse SKS 16 0.702.519.10 246'629.30 92'128.86
Sparkasse Stockgeld 4'994.00 0.00
Kantonalbank SKB 84256-1069 30'645.78 80'679.78
Total Banken 282'269.08 172'808.64

Vorräte
Vorräte 10'041.92 10'760.41
WB Vorräte -3'346.50 -3'586.00
Total Vorräte 6'695.42 7'174.41

Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende
Kontokorrent gegenüber Brunnen Tourismus 19'009.24 0.00
Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 19'009.24 0.00

Passive Rechnungsabgrenzungen
Abgrenzungen für Gutscheine 94'030.00 78'340.00
Abgrenzungen für slowUp 15'000.00 15'000.00
Personalabgrenzungen 41'215.86 4'175.70
Abgrenzungen div. Leistungen für 2019 an Schwyz Tourismus 25'411.00 0.00
Diverse Abgrenzungen 28'389.07 7'011.01
Passive Rechnungsabgrenzungen 204'045.93 104'526.71

31.12.2018 
CHF

31.12.2017 
CHF

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 
Bruttoerlöse Partnerschaftsvereinbarungen / Sponsoring / Gönnerbeiträge 187'385.50 196'555.70
Bruttoerlöse Visitor Center 105'966.65 106'800.00
Bruttoerlöse Marketing / Marktbearbeitung 296'668.70 112'592.60
Bruttoerlöse Produkte / Handelswaren 26'702.52 17'983.78
Bruttoerlöse Tickets / Pauschalen 357'848.40 219'609.60
Bruttoerlöse Veranstaltungen / Events 148'491.19 0.00
Bruttoerlöse Kurtaxen 183'294.80 0.00
Total Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 1'306'357.76 653'541.68

Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen
Aufwand Visitor Center -7'132.81 0.00
Aufwand Marketing / Marktbearbeitung -196'749.56 -118'418.85
Aufwand Produkte / Handelswaren -19'020.23 -11'972.63
Aufwand Tickets / Pauschalen -160'521.35 -48'047.75
Aufwand Gruppengeschäft / Vermittlung -11'577.55 -15'161.80
Aufwand Veranstaltungen / Events -95'571.10 -734.95
Aufwandsminderungen -0.30 0.00
Total Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen -490'572.90 -194'335.98

Personalaufwand
Lohnaufwand -485'361.70 -296'653.45
Temporärarbeiter -76'553.75 -61'181.25
Sozialversicherungsaufwand -60'249.31 -46'035.50
Übriger Personalaufwand -11'338.36 -7'134.14
Total Personalaufwand -633'503.12 -411'004.34

Nettoauflösung stiller Reserven und Wiederbeschaffungsreserven 0.00 19'574.00

Anzahl Vollzeitstellen im Jahresdurchschnitt < 10 < 10

Direkte bzw. wesentliche indirekte Beteiligungen der Brunnen Schwyz Marketing AG
Schwyz Tourismus AG, Schwyz 20'000.00 20'000.00
Beteiligungsquote 20.00% 20.00%
Stimmanteil 20.00% 20.00%

Verbindlichkeiten gegenüber Vorsorgeeinrichtungen 1'084.55 0.00

Erläuterungen zu ausserordentlichen, einmaligen oder periodenfremden Positionen der ER
Ausserordentlicher Ertrag aus Verkauf von Anlagevermögen 0.00 925.95
 
Wesentliche Ereignisse nach dem Bilanzstichtag
Im Frühling 2019 wird ein Stockwerkeigentum von Brunnen Tourismus übernommen. Mit dem Übergang des Eigentums wird auch die 
auf die Liegenschaft lautende Hypothek übertragen. Es liegen keine weiteren ausweispflichtigen Tatbestände vor!

Angabe über die in der Jahresrechnung angewandten Grund-
sätze, soweit diese nicht vom Gesetz vorgeschrieben sind.

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemäss den Vor-
schriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel 
über die kaufmännische Buchführung und Rechnungslegung 
des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt. 

Die Rechnungslegung erfordert vom Verwaltungsrat Schät-
zungen und Beurteilungen, welche die Höhe der ausge- 
wiesenen Vermögenswerte und Verbindlichkeiten sowie Even-
tualverbindlichkeiten im Zeitpunkt der Bilanzierung, aber 
auch Aufwendungen und Erträge der Berichtsperiode beein-
flussen könnten. Der Verwaltungsrat entscheidet dabei jeweils 

im eigenen Ermessen über die Ausnutzung der bestehenden 
gesetzlichen Bewertungs- und Bilanzierungsspielräume. Zum 
Wohle der Gesellschaft können dabei im Rahmen des Vor-
sichtsprinzips Abschreibungen, Wertberichtigungen und Rück-
stellungen über das betriebswirtschaftlich benötigte Ausmass 
hinaus gebildet werden.   

Während dem Geschäftsjahr 2018 wurden bestimmte Ge-
schäftsbereiche der Brunnen Tourismus auf die Brunnen 
Schwyz Marketing AG übertragen. 

Angaben, Aufschlüsselung und Erläuterungen zu den Posi-
tionen in der Bilanz und Erfolgsrechnung:
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  Ein Unternehmen der CONVISA Holding AG   

 
 
 
Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision 
an die Generalversammlung der 
 
Brunnen Schwyz Marketing AG, Brunnen 
 
 
 
 
Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang) der 
Brunnen Schwyz Marketing AG für das am 31.12.2018 abgeschlossene Geschäftsjahr 
geprüft. Die eingeschränkte Revision der Vorjahresangaben ist von einer anderen 
Revisionsstelle vorgenommen worden. In Ihrem Bericht vom 26. März 2018 hat diese eine 
nicht modifizierte Prüfungsaussage abgegeben.  
 
Für die Jahresrechnung ist der Verwaltungsrat verantwortlich, während unsere Aufgabe darin 
besteht, die Jahresrechnung zu prüfen. Wir bestätigen, dass wir die gesetzlichen 
Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhängigkeit erfüllen. 
 
Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschränkten Revision. 
Danach ist diese Revision so zu planen und durchzuführen, dass wesentliche Fehlaussagen 
in der Jahresrechnung erkannt werden. Eine eingeschränkte Revision umfasst hauptsächlich 
Befragungen und analytische Prüfungshandlungen sowie den Umständen angemessene 
Detailprüfungen der beim geprüften Unternehmen vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind 
Prüfungen der betrieblichen Abläufe und des internen Kontrollsystems sowie Befragungen 
und weitere Prüfungshandlungen zur Aufdeckung deliktischer Handlungen oder anderer 
Gesetzesverstösse nicht Bestandteil dieser Revision. 
 
Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen 
müssten, dass die Jahresrechnung sowie der Antrag über die Verwendung des Bilanzge-
winns nicht Gesetz und Statuten entsprechen. 
 
 
Schwyz, 04.04.2019 
 
CONVISA Revisions AG 
  
  
  
 
Angela Lüchinger Ralph Gwerder 
Zugelassene Revisionsexpertin Zugelassener Revisionsexperte 
Leitende Revisorin 
 
 
 
 
Beilage: 
– Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang) 
– Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagevermögens 
– Antrag über die Verwendung des Bilanzgewinns  
 

REVISIONSBERICHTZUSAMMENSETZUNG UND ENTWICKLUNG DES ANLAGEVERMÖGENS 2018

ANTRAG ÜBER DIE VERWENDUNG DES BILANZGEWINNS PER 31. DEZEMBER 2018

FINANZEN

. 

Saldo 
01.01.2018 

CHF

Zugänge (+) 
Abgänge (-) 

CHF

Saldo vor 
Abschreibung 

CHF

Abschreibungen 2018 
 

CHF        %

Saldo 
31.12.2018 

CHF

Beteiligung Schwyz Tourismus AG 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00 0 20'000.00
Beteiligungen 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00  20'000.00
 
Mobiliar 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Büromaschinen 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Bro-Einrichtung BF 15 0.00 960.00 960.00 0.00 0 960.00
EDV-Anlage 0.00 3'500.00 3'500.00 -875.00 25 2'625.00
Fahrzeuge 15'130.00 0.00 15'130.00 -3'432.00 23 11'698.00
Ausstellungs- und Werbematerial 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Mobile Sachanlagen 15'133.00 4'460.00 19'593.00 -4'307.00  15'286.00

Total betriebliches Anlagevermögen 35'133.00 4'460.00 39'593.00 -4'307.00  35'286.00

Anlagevermögen 35'133.00 4'460.00 39'593.00 -4'307.00   35'286.00

31.12.2018 
CHF

31.12.2017 
CHF

Verlust-/Gewinnvortrag -1'762.29 40'755.64
Jahresergebnis 5'517.59 -42'517.93
Bilanzgewinn/-verlust 3'755.30 -1'762.29

Zuweisung an die gesetzliche Gewinnreserve 300.00 0.00
Vortrag auf neue Rechnung 3'455.30 -1'762.29
Bilanzgewinn/-verlust 3'755.30 -1'762.29



Das Team der Brunnen Schwyz Marketing AG
stehend v.l.: Erika Camenzind, Stefan Ryser, Susanne Steffen, Sonja Senn, Lea Häfliger, Eliane Arpagaus
sitzend v.l.: Janine Allemann, Aron Lötscher, Nick Schafflützel, Anina Fuchs, Angelina Albertin


