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Die Erlebnisregion Mythen



  4  5Geschäftsbericht 2022 Erlebnisregion Mythen | Bahnhofstrasse 15 | 6440 Brunnen

GEDANKEN ZUM GESCHÄFTSJAHR 2022 VON GIACOMO GARAVENTA  RÜCKBLICK AUF DAS GESCHÄFTSJAHR 2022 VON KURT BETSCHART

Sehr geehrte Damen und Herren
Sehr geschätzte Aktionär:innen 
Liebe Mitarbeiter:innen 
Liebe Gäste und Freund:innen 

2022: Die Ukraine wird von Russland angegriffen. Europa 
steht vor einer neuen Tatsache: Krieg. Die Schweiz ringt nach 
ihrer eigenen Position und trotz allem, wir sind ein Teil des 
Ganzen, wir sind mittendrin. Jeder Sanktion folgt postwendend 
eine Gegenreaktion. 

• Massive Verteuerung von Erdöl, Erdgas, Weizen und Sonnen-
blumenöl treffen die ärmeren Länder im Nahen Osten und in 
Afrika besonders hart. 

• China schliesst für Monate seine Tore und wir erfahren, wie 
wir alle mit dieser Werkbank verbunden sind. 

• Die asiatischen Tourist:innen bleiben weg, wodurch sich 
in gewissen Regionen die Verletzlichkeit unseres Systems  
offenbart.

• Der Schnee kommt und geht, wann er will, und wir sind wie 
gelähmt durch diese Veränderung. 

• Die ersten Babyboomer:innen sind schon in den Ruhestand 
getreten und der Fachkräftemangel in der Wirtschaft wird 
immer akuter. 

Mein erstes Jahr als Geschäftsführer war intensiv, aber auch 
schön. Wir durften als Team grossartiges organisieren und 
haben zusammen einige Ziele erreicht.

Gemeinsam haben wir diverse Projekte umgesetzt: Von der 
Rückgabe des Visitor Centers, erfolgreicher Einsatz an der 
Schiffstation bis zu den Events, slowUp, Tour de Suisse, Dorf-
fest & 1. August, Dorf Fyrabig und den Weihnachtsmarkt am 
See. 

Wir durften diverse bestehende Partnerschaften (Gemeinden 
Ingenbohl und Schwyz, Victorinox, Sparkasse, EWS) verlängern 
und mit dem Mythen Center einen neuen strategischen Partner 
begrüssen. Mit Uri Tourismus sind wir eine strategische  
Partnerschaft eingegangen, welche uns erlaubt, vom touris-
tischen Know-how von Maurus Stöckli und seinem Team zu 
profitieren.

Das Projekt Wiege der Schweiz konnten wir intensivieren und 
weitertreiben. Es ist unser Ziel, dass irgendwann mal jede 
Schweizerin und jeder Schweizer, egal mit oder ohne Migra-
tionshintergrund in der Wiege der Schweiz gewesen ist.

All diese Umstände könnten einen dazu veranlassen, Hoffnung, 
Freude, Liebe, Enthusiasmus, Gemeinschaft und Leidenschaft 
aufzugeben und in tiefer Trauer zu versinken oder Verschwö-
rungstheorien nachzueifern. Man verschliesst sich selbst für 
die Aufgaben, die jede:r einzelne von uns auf dieser Erde hat. 
Aber aus meiner Sicht ist ein erfülltes Leben nur möglich, wenn 
man die Aufgaben anpackt, die vor den eigenen Füssen liegen. 

Meine Aufgabe ist es, die Menschen in diesem Talkessel für 
gemeinsame Ziele des Erlebens zu begeistern – mit dem 
Wissen, dass es keine bessere, schönere und privilegiertere 
Region gibt. Genau, ich kümmere mich gemeinsam mit dem 
ganzen Team der Erlebnisregion Mythen um unseren Lebens-
raum, unsere Realität. Wenn jede unserer Entscheidungen 
den folgenden Prinzipien standhält: 1. Respekt gegenüber 
der Natur, 2. Respekt gegenüber meinen Mitmenschen und  
3. Respekt gegenüber einem selbst, dann bin ich felsenfest 
überzeugt, dass wir als Team Tour de Suisse unseren Teil für 
eine bessere Welt leisten. 

In diesem Sinne: Herzlich willkommen im Team!

Euer Giacomo Garaventa

Es gibt aber auch Themen, welche sich nur schleppend ent- 
wickeln oder gar unbefriedigend sind. So zum Beispiel zieht 
sich die Seeufersanierung inkl. Umbau der Schiffstation dahin. 
Ob die Situation im Sommer 2024 besser wird, ist abzuwarten. 
Oder ein anderes Beispiel sind die verschiedenen Führungen, 
welche in Brunnen und Schwyz angeboten werden. Trotz vieler 
Gäste in der Region, sind die Buchungen unbefriedigend. Wir 
versuchen mit Marketingmassnahmen diese Führungen be-
liebter zu machen aber um mehr Werbung zu machen, müssten 
wir mehr Geld investieren, welches wir nicht haben.

Ich habe auch gemerkt, dass unsere Mandate beim Tarifver-
bund Swiss Knife Valley und bei der Mythenregion komplex 
sind und durch die diversen Schnittstellen, Kommunikations-
probleme entstehen.

Nichtsdestotrotz versuchen wir jederzeit allen Anspruchs-
gruppen gerecht zu werden.

Dies alles konnte nur mit einem fantastischen Team erreicht 
werden, auf welches ich besonders stolz bin!

Kurt Betschart

OK Tour de Suisse Brunnen 2022
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TOURISTISCHES KOMPETENZZENTRUM  

Im Mittelpunkt unserer Arbeit steht immer der Gast. Es ist 
unser Ziel unseren Besucher:innen ein unvergessliches Er-
lebnis zu bieten, damit ihnen die Erlebnisregion Mythen in 
guter Erinnerung bleibt und wir sie bald wieder begrüssen 
dürfen.
 
Die Schiffstation in Brunnen ist ein beliebter Treffpunkt für 
Einheimische und Gäste. Hier trifft man sich, um einen Ausflug 
zu machen, einzukehren oder einfach die wunderbare Aussicht 
zu geniessen. Unser Front-Team durfte diesen wunderbaren 
Ort von April bis Oktober als seinen Arbeitsort nennen. Der 
perfekte Sommer brachte uns viele Gäste nach Brunnen und 
ermöglichte eine erfolgreiche erste Saison an der Schiff- 
station. Unsere Mitarbeiterinnen begrüssen und verabschieden 
alle Gäste, welche ab Brunnen mit dem Schiff unterwegs sind, 
und helfen der Schiffscrew beim An- und Ablegen der Schiffe.

FÜHRUNGEN 

Gerne sind wir unseren Gästen bei der Organisation ihres 
Gruppenprogrammes behilflich und stellen ihnen verschiedene 
Angebote nach ihren Bedürfnissen zusammen. Bei unseren 
Führungen in Schwyz, Brunnen oder auch auf dem Rütli 
nehmen unsere kompetenten Guides die Teilnehmer:innen mit 
auf eine spannende Reise. Traditionelles finden die Gruppen 
bei einem Alphorn-, Fahnen- oder Jodelschnupperkurs. Diese 
beliebten Kurse runden einen gelungenen Ausflug ab. So bleibt 
unseren Besuchern die Region in bester Erinnerung und sie 
schauen gerne auf ihr Erlebnis zurück.

TOURIST INFO BRUNNEN

Unsere kompetenten und freundlichen Mitarbeiter:innen an der 
Front sind für alle touristischen Anfragen die erste Anlaufstelle 
und beraten die Gäste über verschiedene Ausflugsmöglich-
keiten in der Region.  Zudem erhalten die Gäste auch gleich 
das benötigte Ticket für ihren Ausflug. Falls unseren Gästen 
noch die passende Unterkunft fehlt, ist unser Team gerne bei 
der Suche behilflich. Auch die einheimische Bevölkerung findet 
immer wieder den Weg zu uns in Büro, um sich über Veran-
staltungen und Ausflüge zu informieren. Dabei ist auch die 
GA-Tageskarte der Gemeinde Ingenbohl sehr beliebt. 

2018 2019 2020* 2021* 2022

Logiernächte Erlebnisregion Mythen Total 76’363 81’265 60'962 79’074 78’995

davon Brunnen 60’437 61’465 45'749 66’408 62’017

davon Schwyz 15’926 19’800 15'213 12’666 16’978

Logiernächte Kanton Schwyz 529’628 533’525 378'305 560’767 577’383

Logiernächte Region Luzern/Vierwaldstättersee 3’625’196 3’667’319 2'003'290 2’709’755 3’500’246

Logiernächte Schweiz 36’079’679 36’645’688 22'075'179 29’558’849 38’241’145

2019 2020* 2021* 2022
Veränd.  
Vorjahr

Anzahl Gruppen (Firmen, Vereine, etc.) 133 50 98 122 +24%

Anzahl Führungen 134 48 82 112 +36%

Anzahl Teilnehmer an Führungen 2’610 561 1’496 2’156 +44%

Anzahl Rahmenprogramm (vermittelt) 101 14 2 31 +1’450%

STATISTIK ÜBERNACHTUNGSZAHLEN ERLEBNISREGION MYTHEN

STATISTIK FÜHRUNGEN ERLEBNISREGION MYTHEN

* COVID-19 Pandemie

* COVID-19 Pandemie

STATISTIK VERKAUF SCHIFFTICKETS 
VON APRIL BIS OKTOBER 2022

2022

Total verkaufte Tickets 43’435

Verkaufte Tickets umsatzstärkster Tag (26.05.22) 629

Beliebteste Strecke Brunnen-Flüelen 11’384

TOURIST INFO SCHWYZ

Dank der guten Zusammenarbeit mit dem Reise- und Informa-
tionszentrum der Auto AG Schwyz, werden unsere Gäste auch 
in Schwyz direkt vor Ort kompetent beraten. Durch die orts-
kundigen, kompetenten und freundlichen Mitarbeiter:innen 
wird unsere Region perfekt vertreten. Gleichzeitig können auch 
Bus-, Bahn- und Schiffsticket gekauft werden.

STATISTIK TOURIST INFO SCHWYZ 

2020* 2021* 2022
Veränd.
Vorjahr

Anzahl Gästekontakte 1’217 1’183 1’528 +29%

 * COVID-19 Pandemie

Start in die erste Sommersaison an der Schiffstation Brunnen 
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Der digitale Inhalt erhält im Marketing immer einen grös-
seren Schwerpunkt, aber gute Auftritte in den Printmedien 
wie Flyer, Publireportagen oder Inserate sind im Marke-
tingmix der Erlebnisregion Mythen genauso wichtig wie 
Auftritte direkt vor Ort an einer Messe. 

GÄSTEPORTAL 
www.erlebnisregion-mythen.ch

Ob Wandervorschläge, Information zu Events, Erlebnis- 
pauschalen, Onlinebuchungen für Hotels, Schlechtwetter-
Tipps für Ausflüge mit Kindern oder noch viel mehr, all dies 
findet man auf dem Gästeportal der Erlebnisregion Mythen. 
Unsere Gäste schätzen die ansprechende und aktuell ge-
haltene Webseite. Daher ist das Gästeportal das wichtigste 
Standbein im digitalen Marketing.

MARKETING & PRODUCT MANAGEMENT

Die Top 10 aufgerufenen Seiten auf der Webseite:

• Startseite der Erlebnisregion Mythen

• Weg der Schweiz

• 1. Augustfeier in Brunnen

• Weg der Schweiz Teilstrecken 

• Weihnachtsmarkt am See

• Weg der Schweiz – Etappe Seelisberg-Rütli-Bauen

• Rothenthurm Tourismus

• Tour de Suisse Brunnen

• Silvesterfeuerwerk Brunnen

• Weg der Schweiz - Wegbeschreibung Outdoor Schwyz

VERHALTENSANALYSE 2019 2020* 2021* 2022 Veränderung Vorjahr

Total Seitenaufrufe 446’657 345’391 442’701** 337’085 -23%**

Anzahl Seitenaufrufe Einstieg Deutsch 38’203 25’828 23’705 25’208 +6%

Anzahl Seitenaufrufe Englisch 2’222 3’963 3’686 4’457 +21%

Anzahl Nutzer 140’495 138’800 167’684 156’010 -7%

Anzahl neue Nutzer 139’111 131’292 159’013 146’948 -7%

Anzahl Sitzungen 191’477 174’244 254’745 191’197 -25%

Anzahl der Sitzungen pro Nutzer 1.36 1.25 1.39 1.22 -12%

Anzahl Seitenaufrufe pro Sitzung 2.33 1.98 1.90 1,78 -6%

Durchschnittliche Sitzungsdauer 00:01:42 00:01:26 00:01:21 00:01:13 -6%

Durchschnittliche Absprungsrate 59% 73% 69% 72% -4%

AKQUISITATIONSANALYSE 2019 2020* 2021* 2022 Veränderung Vorjahr

Organic Search 93’354 95’683 114’150 112’082 -2%

Direct 36’551 32’733 30’102 29’396 -2%

Referral - Verweisung 11’918 11’454 11’087 16’136 +45%

Social 1’067 977 1’338 1’528 +14%

WEB-ANALYTICS ERLEBNISREGION-MYTHEN.CH

* COVID-19 Pandemie, ** 2021: Adventskalender «ächt SCHWYZ» direkt auf Webseite eingebunden ( Total 70‘000 Zugriffe)

@nadiaknechtle

@erlebnisregionmythen

@dominik.kobler

@erlebnisregionmythen

@sonojanine

@marcialgamma

@sportsockeba

@baegger

@andrestummer
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GÄSTE-NEWSLETTER

Neuigkeiten, aktuelle Angebote, Veranstaltungen und Erlebnis-
tipps aus der Erlebnisregion Mythen direkt in den persönlichen 
Maileingang und bequem lesbar, sobald man Zeit hat – der 
Newsletter ist weiterhin ein geschätzter Infokanal unserer 
Gäste. Im Jahr 2023 haben wir neun Gästenewsletter ver-
sandt, in denen auch unsere Partner die Möglichkeit hatten, 
ihre News zu distribuieren zu lassen.

SOCIAL MEDIA PERFORMANCE

Wir dürfen uns über eine wachsende Follower-Gemeinschaft 
auf Instagram und Facebook erfreuen. Neu sind wir seit dem 
November 2022 auch auf LinkedIn vertreten. Die Hashtags  
#erlebnisregionmythen, #mybrunnen und #myschwyz werden 
von unseren Followern fleissig genützt und so können wir 
immer wieder wunderschöne Bilder aus der Erlebnisregion 
Mythen reposten. Das absolute Lieblingsmotiv sind unsere 
Hausberge – der Kleine und Grosse Mythen.  

Abonnementsanalyse 2020 2021 2022
Veränd.
Vorjahr

Instagram 1’900 2’222 2467 +11%

Facebook 2’327 2’339 2705 +15%

ONLINE-ADVENTSKALENDER

Auch in diesem Jahr hat Schwyz Tourismus wieder im Dezember 
denn «ächt SCHWYZ-Online-Adventskalender» angeboten, 
welchen wir über die Webseite und Social Media aktiv verlinkt 
haben. Die 24 glücklichen Gewinner durften sich über wer-
tige «ächt SCHWYZ-Preise» aus den vier Tourismusregionen 
freuen. Die Regionen erhielten dank fleissiger Teilnahme 1‘620 
neue E-Mail-Adressen.

KINDERREGION

Die Zusammenarbeit mit der Plattform Kinderregion entwickelt 
sich sehr erfreulich weiter. Die kinderregion.ch verzeichnete 
2022 1.7 Mio Seitenaufrufe und hat mittlerweile 12‘000 Face-
book, 5‘700 Instagram und 2‘000 Newsletter-Abonnenten. 
Unsere Familien-Angebote erhalten dank dieser Kooperation 
eine breitere und v.a. auch bei der städtischen Zielgruppe  
höhere Aufmerksamkeit.

WINTER-MARKETINGMANDAT  
MYTHENREGION

Wir durften auch für die Saison 2021/22 das Winter-Marke-
tingmandat der Mythenregion weiterhin betreuen. Es war ein 
traumhafter Winter mit viel Schnee und vielen Besuchern. Die 
Anlagen liefen Anfangs Dezember 21 bis Ende März 22 durch. 
Dank den vielen sonnigen Tagen konnte die Mythenregion das 
Corona Defizit wieder ausgleichen. Wir danken für die gute  
Zusammenarbeit. 

GEWA 2022

Wir haben zusammen mit Sattel-Hochstuckli und Rothen-
thurm Tourismus an der GEWA teilgenommen. Es macht 
Sinn, die Kräfte zu bündeln, denn die Unternehmen hätten 
dies einzeln nicht stemmen können. Trotz der Bündelung der  
Ressourcen war das Budget schnell ausgeschöpft. Aus diesem 
Grund wurde vor allem auf Vorhandenes zurückgegriffen, 
was sich nicht negativ auf den Auftritt ausgewirkt hat. Das  
Relief kam sehr gut an, auch wenn es schon viele aus dem  
Visitor Center kannten. Die Region konnte gut präsentiert 
werden und durch den Wettbewerb konnten wir unsere Angebote 
gut vorstellen. Von den 360 Wettbewerbsteilnahmen durften wir  
19 Gewinner:innen mit einem Preis aus der Erlebnisregion  
Mythen glücklich machen.

Herbststimmung im Rothenthurmer Moor

MARKETING & PRODUCT MANAGEMENT
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Grössere und kleinere Veranstaltungen konnten ab Frühling 
2022 endlich wieder ohne Einschränkungen stattfinden. Die 
bekannten und beliebten Veranstaltungskonzepte konnten 
erneut in gewohntem Rahmen umgesetzt werden. Ledig-
lich vereinzelt war die Vorsicht bei einigen Besuchern noch 
spürbar bzw. zeigte sich dadurch, dass die Gäste nicht mehr 
so zahlreich erschienen.

TOUR DE SUISSE

Die 4. Etappe der Tour de Suisse 2022 von Grenchen nach 
Brunnen endete am 15. Juni in einem Sprint einer rund 40- 
köpfigen Spitzengruppe. Der Südafrikaner Daryl Impey durfte 
sich auf der Gersauerstrasse von rund 3000 Zuschauern feiern 
lassen. Ein grosses Dankeschön gehört den Sponsoren und 
den rund 70 freiwilligen Helfern, ohne die ein solcher Anlass 
nicht durchführbar wäre. 

SLOWUP SCHWYZ – SWISS KNIFE VALLEY

Der 7. slowUp konnte am 15. Mai 2022 bei besten Wetter-
bedingungen stattfinden und stellte mit 22‘500 Teilnehmern 
einen neuen Besucherrekord auf. Die Erlebnisregion Mythen ist 
für Gesamtkoordination, Bewilligung, Streckensperrung und  
-sicherheit sowie die Vermarktung zuständig und wird durch die 
lokalen OKs für das Rahmenprogramm in den einzelnen Villages 
unterstützt. Trotz einem Unterbruch von drei Jahren und einigen 
neuen Gesichtern im OK, war der Anlass wiederum ein Erfolg 
und soll im Zweijahresrhythmus weiterhin durchgeführt werden. 

DORF FYRABIG SCHWYZ UND BRUNNEN

Die Dorf Fyrabig Konzerte konnten bereits im dritten Jahr in 
Folge durchgeführt werden. Von den geplanten 14 Konzerten in 
Schwyz und Brunnen mussten drei wegen Gewitter abgesagt 
werden. Dank der grosszügigen Kooperation mit der Auto AG 
Schwyz konnte den Besuchenden neu eine kostenlose An- und 
Rückfahrt mit dem Linienbus angeboten werden. Die Konzert-
reihe hat ihre Fans und entwickelt sich erfreulich.

GÄSTEPROGRAMM

Dank der finanziellen Unterstützung des Casinos Pfäffikon 
konnte in Brunnen und Schwyz ein abwechslungsreiches 
Sommerprogramm mit täglichen Angeboten wie urchige  

EVENTS

Folklore-Darbietungen, Alphornkonzerte und -Schnupperkurse, 
Führungen, Sunset-Kanutouren und Seepromenadenkonzerten 
angeboten werden.

DORFFEST BRUNNEN

Nach der zweijährigen Zwangspause konnte das Brunner Dorf-
fest in gewohntem Rahmen wieder durchgeführt werden. Die 
vier Hauptbühnen-Bands, welche erst für 2020, dann für 2021 
vorgesehen waren, sagten erfreulicherweise für 2022 erneut zu 
und sorgten für eine tolle Stimmung. Leider spielte das Wetter 
nach dem Feuerwerk nicht mehr mit, wodurch die Festlaune 
etwas geschmälert wurde. Sehr erfolgreich konnte das neue 
Mehrweg-Geschirr im ganzen Festareal eingeführt werden.

WEIHNACHTSMARKT AM SEE

Entlang der Seepromenade und im Dorfzentrum von Brunnen 
erstrahlte der Weihnachtsmarkt am See in gewohntem Lichter-
glanz. Dank dem schönen Wetter fanden ausserordentlich viele 
Besucher den Weg nach Brunnen, was vor allem die 55 Stand-
steller sehr erfreute. Neben verschiedenen Programmpunkten 
war dieses Jahr zum ersten Mal auch der offizielle Samichlaus-
einzug Teil davon. 

WINTERZAUBER MYTHEN

Unter dem Label «Winterzauber Mythen» vermarktete die  
Erlebnisregion Mythen in Kooperation mit dem Swiss Casino 
Pfäffikon besinnliche Winterevents. Damit die kalte Jahreszeit 
für unsere Gäste und die einheimische Bevölkerung attraktiv 
gestaltet werden konnte. Dieses Jahr wurden 3’000 Tassen für 
Heissgetränke unter diesem Label produziert und kamen am 
Weihnachtsmarkt am See zum ersten Mal zum Einsatz. 

TOURISTISCHE PROJEKTE SUPPORTED 
BY CASINO PFÄFFIKON

Ohne die grosszügige Unterstützung diverser Anlässe mit  
Casino-Geldern wäre es kaum möglich eine derartige Anzahl 
und Vielfalt an Veranstaltungen bieten zu können. Weshalb 
wir uns an dieser Stelle ganz herzlich für die Unterstützung 
und den guten Austausch mit den Verantwortlichen des Casino 
Pfäffikon bedanken.

Zielspurt Tour de Suisse 2022 in Brunnen
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Als regionale Marketingorganisation übernimmt die Erleb-
nisregion Mythen verschiedenste Koordinationsaufgaben. 
Dies mit dem Ziel die Standort- und Wirtschaftsentwick-
lung zu begünstigen sowie einen Beitrag zu einer hohen 
Lebensqualität in einer einzigartigen Landschaft, mit einer 
geschichtsträchtigen Vergangenheit zu leisten.

TARIFVERBUND SWISS KNIFE VALLEY

Der Tarifverbund Swiss Knife Valley fördert die Zusammen-
arbeit unter den Partnern und unterstützt den Winter- und 
Sommertourismus. Auch im Jahr 2022 führte die Erlebnis- 
region Mythen die Geschäftsstelle für den Tarifverbund. Mit 
dem vorgesehenen Werbebudget konnten alle Werbemass-
nahmen erfolgreich umgesetzt werden.

Während der Wintersaison 2022/23 wurden 632 Saisonkarten 
Swiss Knife Valley verkauft und ein Umsatz von CHF 386’689 
erzielt. 

VEREIN WEG DER SCHWEIZ & WALD-
STÄTTERWEG

Die Erlebnisregion Mythen führt die Geschäfts- und Buchhal-
tungsstelle für den Verein Weg der Schweiz und Waldstätterweg. 
Wandern ist die beliebteste Freizeitaktivität von Herrn und Frau 
Schweizer, so erfreut sich auch der Weg der Schweiz mit seinen 
vier Etappen rund um den Urnersee weiterhin an grosser 
Beliebtheit.

Wir bedanken uns beim Verein Weg der Schweiz und Waldstät-
terweg für die erfreuliche Zusammenarbeit und das Vertrauen.

AUSLANDSCHWEIZERPLATZ

Die Erlebnisregion Mythen ist seit 2017 verantwortlich für die 
Vermietung und Vermarktung des Auslandschweizerplatzes. 
Der Auslandschweizerplatz diente erneut den traditionellen 
Grossveranstaltungen wie 1. August-Ansprache, Windweek 
und Spettacolo als Veranstaltungsplatz. Erstmalig gastierten 
auch DAS ZELT und die Highland Games Innerschweiz auf dem 
Auslandschweizerplatz.

Wir bedanken uns bei der Stiftung Auslandschweizerplatz für 
die erfreuliche Zusammenarbeit und das Vertrauen.

ERLEBNISGUTSCHEINE 
SWISS KNIFE VALLEY

Gutscheine sind eine beliebte Geschenkidee. Mit den Erlebnis-
gutscheinen Swiss Knife Valley kann Inspiration, Abenteuer, 
Genuss und Entspannung verschenkt werden, denn diese 
können bei verschiedenen Unternehmen in der Erlebnisregion 
Mythen eingelöst werden. Im Jahr 2022 wurden insgesamt 
1‘643 Gutscheine à CHF 20.- und 1‘124 Gutscheine à CHF 50.- 
verkauft. Im Tourist Info Brunnen, bei der Sparkasse Schwyz 
in Schwyz sowie online auf der Webseite können die Erlebnis- 
gutscheine bezogen werden.

Jahr
Verkaufte 

Gutscheine
Umsatz 
in CHF 

2022 2’767 89’060.-

2021 2’829 97'800.-

2020 3’090 100'200.-

2019 1’780 52'580.-

2018 1’393 41'600.-

SERVICES

slowUp 2022 auf dem Hauptplatz Schwyz
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INNOVATIONEN  & PROJEKTE

Im Jahr 2022 haben wir bei Innovationen & Projekten den 
Schwerpunkt auf verstärkte Zusammenarbeit innerhalb 
der Erlebnisregion Mythen und auch rund um den Urnersee  
gelegt. Denn Zusammen sind wir Stärker.

ERLEBNISREGION MYTHEN  
WINTER-IMAGEFILM

Nach dem erfolgreich umgesetzten Sommer-Imagefilm folgte 
dann noch ein Winter-Imagefilm. Diesen konnten wir dank 
finanzieller Unterstützung durch unsere Leistungspartner 
(Tierpark Goldau, Sattel-Hochstuckli, Rothenthurm Tourismus, 
Mythenregion, Forum der Schweizer Geschichte und dem  
Bundesbriefmuseum) Anfangs Januar 2022 umsetzen. Der 
Film wurde wieder in Zusammenarbeit mit Dario Schuler aus 
Morschach entwickelt. Es war uns wichtig zu zeigen, wie viel-
seitig der Winter in der Erlebnisregion Mythen ist.

KOOPERATION MIT URI TOURISMUS

Die Wiege der Schweiz ist ein gemeinschaftliches Projekt der 
Kantone Uri und Schwyz, welche die Gründungsgeschichte der 
Schweiz sowie die Mythen rund um den Schweizer National-
helden Wilhelm Tell aktiv bespielt. Das überregionale Projekt 
zeigt Modellcharakter für die vertiefte Projektzusammenarbeit 
rund um den Urnersee sowie innerhalb der Erlebnisregion  
Luzern-Vierwaldstättersee.

Um auch in Zukunft mit den vorhandenen Ressourcen solch 
grosse überregionale Projekte gemeinsam erarbeiten zu 
können, wurde mit Uri Tourismus eine strategische Partner-
schaft eingegangen. In einem ersten Schritt wurden die noch 
zur Verfügung stehenden Aktien gegenseitig gekauft. 

WIEGE DER SCHWEIZ

Die Tourismusorganisationen Uri Tourismus, Schwyz Tourismus 
und Erlebnisregion Mythen haben sich 2019 zur Interessen-
gemeinschaft (IG) Wiege der Schweiz zusammengeschlossen. 
Sie arbeiten mit touristischen Leistungsträgern, Wirt-
schaftspartnern sowie den Volkswirtschaftsdirektionen der 
Standortkantone Uri und Schwyz zusammen. Ab 2023 gehört 
die Ferienregion Klewenalp als weitere Tourismusorganisation 
sowie die Beratungs-, Kreativ- und Dienstleistungsagentur  
Erlebnisplan zur Trägerschaft. Gemeinsam wird die Wiege der 
Schweiz wie bisher als Interessengemeinschaft (IG) vorange-
trieben. Vision der IG ist es, den Besucherinnen und Besuchern 
einen Raum zu bieten, in dem sie sich aktiv mit der Iden-
tität sowie den gesellschaftlichen und kulturellen Werten der 
Schweiz auseinandersetzen können. Die Projektgruppe wird 
schlanker geführt. Sie besteht aus einem fünfköpfigen Team 
mit Mitarbeitenden aus den Trägerorganisation, gemeinsam 
haben sie mit 140 Stellenprozent (wovon 40% bei der Erleb-
nisregion Mythen) mehr Power.

Auf das Bild klicken und Imagefilm anschauen:

Im Jahr 2022 (2023) hat die Erlebnisregion «Wiege der 
Schweiz» an verschiedenen Teilprojekten wie Eingangspor-
tale, Fotospots (inkl. Mängelbehebung), Instandstellung Weg 
der Schweiz usw. gearbeitet sowie folgende Produkte laciert:

• Angebot Kulinariktour (Relaunch für 2023)

• Vorbereitung Neuauflage Faltkarte mit Erweiterung bis 
Ennetbürgen

• Vorbereitung Angebote 100 % women (Bikekurse)

Zusammenarbeit besiegelt auf dem Rütli

https://www.youtube.com/watch?v=KIkxbO--Ung
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PARTNER 

Die Vereinbarungen mit unseren Partnern unterstützen 
unsere Bestrebungen, den Wirtschafts-, Kultur- und Lebens-
raum Innerschwyz nachhaltig zu fördern sowie das Ziel, 
Synergien zwischen Tourismus und Wirtschaft zu nutzen und 
für beide Seiten gewinnbringend zu gestalten.

GÖNNER 

Folgende Unternehmen unterstützen die Bestrebungen der  
Erlebnisregion Mythen mit einem Gönnerbeitrag:

Kategorie Gold 
Bote der Urschweiz, Schwyz

Kategorie Silber 
Annen + Schibig AG, Ibach 
Kreativschreinerei Wagner, Brunnen

Kategorie Bronze 
ARDE, Brunnen
Druckerei Triner AG, Schwyz
Föhn Platten AG, Brunnen
Inderbitzin + Kälin AG, Ibach
Jodlerklub Alpenklänge Brunnen, Schwyz
Leo Marty AG, Steinen
Möbel Riesen, Brunnen
Raiffeisenbank Rigi, Schwyz
Reichlin & Suter Treuhand AG, Schwyz
rilex ag - ferien leben, Brunnen
Schreinerei Stössel & Co AG, Brunnen
Schwyzer Kantonalbank, Brunnen
Stefan Schnüriger Elektroanlagen GmbH, Sattel
Theresianum Ingenbohl, Brunnen

Ein grosses und herzliches DANKE an unsere Aktionäre, 
Partner und Gönner für die wertvolle Unterstützung und das 
Vertrauen im vergangenen Geschäftsjahr.

PREMIUM PARTNER

STRATEGISCHE PARTNER

REGIONEN PARTNER

TOURIST PARTNER

PARTNER

GEMEINDE PARTNER

G E M E I N D E

s c h w y z
www.gemeindeschwyz.ch

OFFIZIELLE PARTNER

wir liefern Genuss...

kuettel-getraenke.ch

Ein Klinikum der AMEOS Gruppe

Ausstellung «Grönland 1912» im Forum Schweizer Geschichte Schwyz
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FINANZEN

BILANZ ERFOLGSRECHNUNG

AKTIVEN
31.12.2022 

CHF %
31.12.2021 

CHF %

Kasse 6’722.80 4’113.40
Post 86’596.67 40’829.95
Banken 586’618.30 541’987.09
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen Dritte 45’926.35 137’912.10
Forderungen aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 115’576.75 102’937.45
Delkredere -16’150.30 -24’084.96

Vorräte 1.00 1.00
Aktive Rechnungsabgrenzungen 16’115.34 13’618.54
Umlaufsvermögen 841’406.91 60.4 817’314.57 58.7

Finanzanlagen 100.00 0.00
Beteiligungen 20’000.00 20’000.00
Mobile Sachanlagen 195.00 1’789.00
Immobile Sachanlagen 531’150.00 553’350.00
Betriebliches Anlagevermögen 551’445.00 39.6 575’139.00 41.3

TOTAL AKTIVEN 1’392’851.91 100.0 1’392’453.57 100.0

2022 
CHF %

2021 
CHF %

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 2’434’567.33 1’188’323.24
Übriger Betriebsertrag 80’742.70 101’460.95
Erlösminderungen 7’930.41 -19’560.27
Nettoumsatz 2’523’240.44 100.0 1’270’223.92 100.0

Aufwand für Waren, Material und Dienstleistungen -1’762’982.83 -69.9 -541’928.10 -42.7
Bruttogewinn 1 760’257.61 30.1 728’295.82 57.3

Personalaufwand -540’423.55 -21.4 -526’177.55 -41.4
Bruttogewinn 2 219’834.06 8.7 202’118.27 15.9

Raumaufwand -11’356.92 -0.5 -62’083.17 -4.9
Unterhalt und Reparaturen -64’097.21 -2.5 -31’863.78 -2.5
Fahrzeugaufwand -3’177.80 -0.1 -2’444.25 -0.2
Sachversicherungen -2’244.50 -0.1 -3’736.85 -0.3
Verwaltungsaufwand -45’106.74 -1.8 -39’871.23 -3.1
Übriger Betriebsaufwand -1’223.90 0.0 -1’256.00 -0.1

(-127’207.07) (-5.0) (-141’255.28) (-11.1)
Betriebsergebnis vor Abschluss / Zinsen / Steuern (EBITDA) 92’626.99 3.7 60’862.99 4.8

Betriebliche Abschreibungen -23’794.00 -1.0 -27’599.00 -2.2
Betriebsergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 68’832.99 2.7 33’263.99 2.6

Finanzaufwand -17’793.27 -0.7 -11’218.68 -0.9
Jahresergebnis vor Steuern (EBT) 51’039.72 2.0 22’045.31 1.7

Steuern -8’085.75 -0.3 -8’071.45 -0.6
Jahresergebnis 42’953.97 1.7 13’973.86 1.1

PASSIVEN

Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen Dritte 25’453.11 23’812.83
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkt/indirekt Beteiligte 0.00 2’966.00
Verbindlichkeiten aus Lieferungen / Leistungen direkte/indirekte Beteiligungen 5’365.90 0.00
Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 12’000.00 12’000.00
Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 0.00 327’956.99
Schuld MWST 6’374.50 20’240.90
Passive Rechnungsabgrenzungen 370’034.97 395’764.38
Kurzfristige Rückstellungen 90’000.00 90’000.00
Kurzfristiges Fremdkapital 509’228.48 36.5 872’741.10 62.7

Verzinsliche Verbindlichkeiten Dritte 317’000.00 329’000.00
Übrige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 327’956.99 0.00
Rückstellungen für Grossreparaturen 20’500.00 15’500.00
Langfristiges Fremdkapital 665’456.99 47.8 344’500.00 24.7
Fremdkapital 1’174’685.47 84.3 1’217’241.10 87.4

Aktienkapital 150’000.00 150’000.00
Gesetzliche Gewinnreserve 5’400.00 4’700.00
Bilanzgewinn / -verlust 62’766.44 20’512.47
Eigenkapital 218’166.44 15.7 175’212.47 12.6

TOTAL PASSIVEN 1’392’851.91 100.0 1’392’453.57 100.0
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ANHANG ZUR JAHRESRECHNUNG 2022

31.12.2022 
CHF

31.12.2021 
CHF

Banken 
Sparkasse SKS 16 0.702.519.10 475’191.52 414’842.41
Sparkasse Stockgeld 7’254.40 2’335.70
Kantonalbank SKB 84256-1069 104’172.38 124’808.98
Total Banken 586’618.30 541’987.09

Übrige langfristige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende (VJ: kurzfristig)
Darlehen gegenüber Gemeinde Ingenbohl 327’956.99 327’956.99
Total Übrige langfristige Verbindlichkeiten übrige Nahestehende 327’956.99 327’956.99

Passive Rechnungsabgrenzungen
Abgrenzungen für Gutscheine 220’380.00 214’420.00
Abgrenzungen für slowUp 15’000.00 15’000.00
Personalabgrenzungen 26’764.80 33’877.75
Erhaltene Zahlungen für Tour de Suisse 2022 0.00 61’425.25
Vereinnahmte Kurtaxen an Gemeinde Schwyz 52’046.00 33’794.00
Vereinnahmte Beiträge Online-Plattform für weitere Dienstleister 0.00 10’250.70
Diverse Abgrenzungen 55’844.17 26’996.68
Total Passive Rechnungsabgrenzungen 370’034.97 395’764.38

Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten
Hypothek 329’000.00 341’000.00
- Amortisationsteil Hypothek -12’000.00 -12’000.00
Total Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten 317’000.00 329’000.00

31.12.2022 
CHF

31.12.2021 
CHF

Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 
Bruttoerlöse Partnerschaftsvereinbarungen / Sponsoring / Gönnerbeiträge 70’517.75 117’609.35
Bruttoerlöse Visitor Center 0.00 99’000.00
Bruttoerlöse Marketing / Marktbearbeitung 467’765.95 339’820.05
Bruttoerlöse Produkte / Handelswaren 3’262.23 16’483.89
Bruttoerlöse Tickets / Pauschalen 1’129’649.00 254’839.10
Bruttoerlöse Veranstaltungen / Events 531’765.25 146’888.90
Bruttoerlöse Kurtaxen 231’607.15 213’681.95
Total Bruttoerlöse aus Lieferungen und Leistungen 2’434’567.33 1’188’323.24

Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen
Aufwand Visitor Center 0.00 -4’768.52
Aufwand Marketing / Marktbearbeitung -295’316.55 -182’607.73
Aufwand Produkte / Handelswaren -260.00 -9’349.56
Aufwand Tickets / Pauschalen -1’004’469.85 -164’395.96
Aufwand Dienstleistungen / Projektarbeit -407.60 -622.15
Aufwand Gruppengeschäft / Vermittlung -14’207.95 -28’824.95
Aufwand Veranstaltungen / Events / Kurtaxen -448’320.88 -151’359.23
Total Aufwand für Waren, Material und Drittleistungen -1’762’982.83 -541’928.10

Personalaufwand
Lohnaufwand -451’903.35 -463’227.70
Kurzarbeitsentschädigung 12’074.25 36’648.65
Temporärarbeiter -12’882.50 -35’575.00
Sozialversicherungsaufwand -67’339.55 -52’815.10
Übriger Personalaufwand -20’372.40 -11’208.40
Total Personalaufwand -540’423.55 -526’177.55

Erklärung über die Anzahl der Vollzeitstellen
Anzahl Vollzeitstellen im Jahresdurchschnitt < 10 < 10

Direkte bzw. wesentliche indirekte Beteiligungen der Brunnen Schwyz Marketing AG
Schwyz Tourismus AG, Schwyz 20'000.00 20'000.00
Beteiligungsquote 20.00% 20.00%
Stimmanteil 20.00% 20.00%

Belastung von Aktiven zur Sicherung eigener Verpflichtungen sowie Aktiven 
unter Eigentumsvorbehalt
Liegenschaften (Grundpfand) 531’150.00 553’350.00
 
Es liegen keine weiteren ausweispflichtigen Tatbestände vor.

Angabe über die in der Jahresrechnung angewandten Grund-
sätze, soweit diese nicht vom Gesetz vorgeschrieben sind.

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemäss den Vor-
schriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel 
über die kaufmännische Buchführung und Rechnungslegung 
des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt. 

Die Rechnungslegung erfordert vom Verwaltungsrat Schätz- 
ungen und Beurteilungen, welche die Höhe der ausgewiesenen 

Vermögenswerte und Verbindlichkeiten sowie Eventualver-
bindlichkeiten im Zeitpunkt der Bilanzierung, aber auch 
Aufwendungen und Erträge der Berichtsperiode beeinflussen 
könnten. Der Verwaltungsrat entscheidet dabei jeweils im 
eigenen Ermessen über die Ausnutzung der bestehenden ge-
setzlichen Bewertungs- und Bilanzierungsspielräume. Zum 
Wohle der Gesellschaft können dabei im Rahmen des Vor-
sichtsprinzips Abschreibungen, Wertberichtigungen und 
Rückstellungen über das betriebswirtschaftlich benötigte 
Ausmass hinaus gebildet werden. 

Angaben, Aufschlüsselung und Erläuterungen zu den 
Positionen in der Bilanz und Erfolgsrechnung:

FINANZEN
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REVISIONSBERICHTZUSAMMENSETZUNG UND ENTWICKLUNG DES ANLAGEVERMÖGENS 2022

ANTRAG ÜBER DIE VERWENDUNG DES BILANZGEWINNS PER 31. DEZEMBER 2022

. 

Saldo 
01.01.2022 

CHF

Zugänge (+) 
Abgänge (-) 

CHF

Saldo vor 
Abschreibung 

CHF

Abschreibungen 2022 
 

CHF        %

Saldo 
31.12.2022 

CHF

Aktien Uri Tourismus AG 0.00 100.00 100.00 0.00 0 100.00
Finanzanlagen 0.00 100.00 100.00 0.00  100.00

Beteiligung Schwyz Tourismus AG 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00 0 20'000.00
Beteiligungen 20'000.00 0.00 20'000.00 0.00  20'000.00
 
Mobiliar 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Büromaschinen 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Büro-Einrichtung BF 15 384.00 0.00 384.00 -192.00 50 192.00
Fahrzeuge 1’402.00 0.00 1’402.00 -1’402.00 100 0.00
Ausstellungs- und Werbematerial 1.00 0.00 1.00 0.00 0 1.00
Mobile Sachanlagen 1’789.00 0.00 1’789.00 -1’594.00  195.00

Bahnhofstrasse 15 553’350.00 0.00 553’350.00 -22’200.00 4.0 531’150.00
Immobile Sachanlagen 553’350.00 0.00 553’350.00 -22’200.00  531’150.00

Total betriebliches Anlagevermögen 575’139.00 100.00 575’239.00 -23’794.00  551’445.00

Anlagevermögen 575’139.00 100.00 575’239.00 -23’794.00  551’445.00

31.12.2022 
CHF

31.12.2021 
CHF

Gewinn-/Verlustvortrag 19’812.47 6’538.61
Jahresergebnis 42’953.97 13’973.86
Bilanzgewinn 62’766.44 20’512.47

Zuweisung an die gesetzliche Gewinnreserve 2’200.00 700.00
Vortrag auf neue Rechnung 60’566.44 19’812.47
Bilanzgewinn 62’766.44 20’512.47

CONVISA Revisions AG   |  Wirtschaftsprüfung
Herrengasse 14  |  6430 Schwyz  |  +41 41 810 48 60  |  info@convisa.ch  |  convisa.ch

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision
an die Generalversammlung der

Brunnen Schwyz Marketing AG, Brunnen

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang) der Brunnen
Schwyz Marketing AG für das am 31.12.2022 abgeschlossene Geschäftsjahr geprüft.

Für die Jahresrechnung ist der Verwaltungsrat verantwortlich, während unsere Aufgabe darin besteht, die
Jahresrechnung zu prüfen. Wir bestätigen, dass wir die gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich
Zulassung und Unabhängigkeit erfüllen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschränkten Revision. Danach ist diese
Revision so zu planen und durchzuführen, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrechnung erkannt
werden. Eine eingeschränkte Revision umfasst hauptsächlich Befragungen und analytische
Prüfungshandlungen sowie den Umständen angemessene Detailprüfungen der beim geprüften
Unternehmen vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind Prüfungen der betrieblichen Abläufe und des
internen Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Prüfungshandlungen zur Aufdeckung
deliktischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstösse nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen müssten, dass
die Jahresrechnung sowie der Antrag über die Verwendung des Bilanzgewinns nicht dem schweizerischen
Gesetz und den Statuten entsprechen.

Schwyz, 10.03.2023

CONVISA Revisions AG

Thomas Herrmann Ralph Gwerder
Zugelassener Revisor Zugelassener Revisionsexperte
Leitender Revisor

Beilage:
– Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang)
– Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagevermögens
– Antrag über die Verwendung des Bilanzgewinns

FINANZEN
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